Hemlaxa

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Entreprenérskap

Tema: Marknadsundersokning

Ordkollen

Har listas fem dmnesord pa ldxans tema som ar bra att kénna till betydelsen
av.

» Marknadsundersokning: En systematisk metod for att samla in,
analysera och tolka information om en marknad, inklusive kunder och
konkurrenter.

» Malgrupp: Den specifika grupp av konsumenter som en produkt eller
tjanst riktar sig till.

* Konkurrentanalys: Processen att identifiera och utvardera foretag
som erbjuder liknande produkter eller tjanster i samma marknad.

« Kvalitativ metod: Forskningsmetod som fokuserar pa djupgaende
insikter och forstaelse av manniskors attityder, motiv och beteenden.

» Kvantitativ metod: Forskningsmetod som anvander numeriska data
och statistiska analyser for att forsta fenomen.

Instuderingsfragor

1. Vad ar en marknadsundersokning och varfor ar den viktig?

2. Namn tva syften med att genomfora en marknadsundersékning.

3. Vilka ar de viktigaste skillnaderna mellan kvalitativa och kvantitativa
metoder?

4. Ge exempel pa tre olika metoder for att genomfora en
marknadsundersokning.

5. Varfor ar det viktigt att identifiera sin malgrupp?

6. Hur kan man anvanda resultatet av en marknadsundersokning i sin
affarsplan?

7. Vad ingar i en konkurrentanalys?

Hur kan en enkatundersokning se ut i praktiken?

9. Diskutera for- och nackdelar med att anvanda fokusgrupper som
metod.
10. Vad betyder det att positionera sin produkt pa marknaden?
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Skrivuppgift

Uppgift 1: Planera en marknadsundersokning

Planera en enkel marknadsundersokning for en egen affarsidé. Beskriv
vilken metod du skulle anvanda, vilken malgrupp du riktar dig mot och
formulera minst fem fragor for undersokningen. Svarslangd: ca. 300 ord (En
halv sida)

Uppgift 2: Analysera konkurrens

Valj ett foretag som konkurrerar med din affarsidé. Genomfor en kort
konkurrentanalys och beskriv foretagets styrkor och svagheter samt hur de
paverkar din affarsplan. Svarslangd: ca. 400 ord (En hel sida)

Uppgift 3: Reflektera over marknadsundersokningens
betydelse

Skriv en reflektion om hur marknadsundersokningar kan paverka
beslutsfattande inom entreprendrskap. Ta upp exempel pa hur en foretagare
kan dra nytta av insikter fran en marknadsundersékning. Svarslangd: ca.
250 ord (En halv sida)
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