Hemlaxa

Arskurs: Gymnasiet
Amne eller kurs: Journalistik, reklam och information 1

Tema: Reklam och dess paverkan

Ordkollen

Har listas fem dmnesord pa ldxans tema som ar bra att kénna till betydelsen
av.

e Reklam: En form av kommunikation som syftar till att paverka
konsumenters beteenden och kopbeslut.

 Kommersiell kommunikation: Information som syftar till att salja
produkter eller tjanster.

« Strategi: En plan for hur man ska uppna specifika mal, exempelvis att
oka forsaljning genom reklam.

« Malgrupp: En specifik grupp av manniskor som en reklamkampanj
riktar sig till.

 Etik: Studiet av vad som ar ratt och fel, vilket inkluderar moraliska
aspekter kring reklam.

Instuderingsfragor

Besvara foljande fragor i dina egna ord:

Vad ar syftet med reklam?
Vilka olika typer av reklam finns det? Namn minst tre exempel.
Hur paverkar reklam vara kopbeslut?
Kan du ge ett exempel pa en reklamsstrategi? Beskriv hur den
fungerar.
Vad ar en malgrupp och varfor ar den viktig inom reklam?
Hur paverkar digital reklam jamfort med traditionell reklam?
7. Ge exempel pa en reklamkampanj som du tycker ar effektiv. Vad gjorde
den bra?
8. Vilka etiska overvaganden borde tas hansyn till nar man skapar
reklam?
9. Hur kan reklam paverka samhéllsnormer?
10. Vad larde du dig av dagens lektion som kan hjalpa dig i framtiden?
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Skrivuppgift

Uppgift 1: Reklamsanalys

Valj en reklam som du nyligen har sett. Analysera reklamens budskap och
den strategi som anvéands for att na sin malgrupp. Beskriv varfér du anser
att denna reklam ar effektiv eller ineffektiv.

Svarslangd: ca. 300 ord (En halv sida)

Uppgift 2: Skapa en reklamkampanj

Skapa en reklamkampanj for en egenvald produkt eller tjanst. Beskriv vilket
budskap du vill formedla, identifiera din malgrupp och vélj reklammedium.
Presentera aven en slogan och ett visuellt inslag, t.ex. en skiss eller en
storyboard.

Svarslangd: ca. 500 ord (En sida)

Uppgift 3: Etiska overvaganden i reklam

Skriv en text dar du diskuterar en etisk aspekt av reklam som du tycker ar
viktig. Hur bor denna aspekt paverka hur reklam skapas och sprids? Ge
konkreta exempel pa hur foretag kan ta hénsyn till etik i sin reklam.

Svarslangd: ca. 400 ord (En sida)
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