Hemlaxa

Arskurs: Gymnasiet

Amne: Marknadsforing

Tema: Digital marknadsforing

Ordkollen

Har listas fem dmnesord pa ldxans tema som ar bra att kénna till betydelsen

av.

» SEO: Sokmotoroptimering, en strategi for att oka en webbplats

synlighet pa sokmotorer.

« Innehallsmarknadsforing: Skapandet och distribution av vardefullt

innehall for att attrahera och engagera en malgrupp.

» Sociala medier: Digitala plattformar som Facebook, Instagram och

Twitter som anvands for att kommunicera och marknadsfora.

» E-postmarknadsforing: Anvandning av e-post for att kommunicera

direkt med konsumenter och marknadsfora produkter eller tjanster.

» Engagemang: Hur aktivt en malgrupp interagerar med en kampan;

eller innehall, ofta métt i likes, kommentarer och delningar.

Instuderingsfragor

Besvara foljande fragor for att fordjupa din forstaelse for digital
marknadsforing:
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Vad ar digital marknadsforing och varfor ar det viktigt?

Hur skiljer sig digital marknadsforing fran traditionell marknadsféring?
Vilka grundlaggande tekniker anvands inom SEQO?

Hur fungerar sokalgoritmer och vilken paverkan har de pa synlighet?
Namn minst tre olika sociala medieplattformar och deras unika
egenskaper.

Vad ar en effektiv strategi for engagemang pa sociala medier?

Ge exempel pa en framgangsrik digital kampanj och vad som gjorde
den framgangsrik.

. Vilka fordelar finns det med e-postmarknadsforing jamfort med andra

metoder?

Hur kan innehallsmarknadsforing bidra till att bygga
varumarkeslojalitet?

Vad innebér det att skapa en malgruppsprofil och varfor ar det viktigt i
digital marknadsforing?



Skrivuppgift
Uppgift 1: Kampanjanalys

Valj en digital marknadsforingskampanj som du finner intressant. Analysera
dess strategi och effektivitet. Diskutera vilka plattformar som anvandes och
vilken typ av innehall som skapades for att engagera malgruppen.

Svarslangd: ca. 400 ord (En sida)

Uppygift 2: Jamforelse av plattformar

Gor en jamforelse mellan tva sociala medieplattformar (t.ex. Facebook och
Instagram) med avseende pa deras funktionalitet och malgrupp. Vilka typer
av innehall fungerar bast pa respektive plattform?

Svarslangd: ca. 300 ord (En halv sida)
Uppgift 3: E-postkampanj

Designa en skiss for en e-postmarknadsforingskampanj for en fiktiv produkt.
Inkludera &mnesrad, innehall och en tydlig uppmaning till handling (call-to-
action). Fundera over hur du kan optimera mailet for att oka oppnings- och
klickfrekvensen.

Svarslangd: ca. 200 ord (En halv sida)
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