Arskurs: Gymnasiet
Amne: Marknadsféring och forséljning
Tema: Grundlaggande koncept inom marknadsforing

Uppgifter

1. Begreppsidentifiering

Beskriv foljande centrala begrepp inom marknadsforing. For varje begrepp
ge ett exempel pa hur det tillampas i praktiken. Skriv garna 150-200 ord (ca
en halv sida) for varje begrepp.

e Marknadssegmentering
* De fyra P:na (Produkt, Pris, Plats, Marknadsforing)
 Saljprocess

Svar:

2. Marknadssegmenteringsplan

Valj en verklig produkt och skapa din egen marknadssegmenteringsplan.
Identifiera malgruppen samt foresla en marknadsfoéringsstrategi. Skriv
300-400 ord (ca en till en och en halv sida) om din plan.

Svar:
3. Reflektion

Reflektera over de steg i saljprocessen som har diskuterats. Vilka steg anser
du vara viktigast och varfor? Diskutera i 200-250 ord (ca en halv sida) vad du
lart dig om saljprocessens betydelse for foretags framgang.

Svar:

4. Exit-ticket
Besvara foljande fragor for att sammanfatta dina lardomar fran lektionen:

» Vad ar ett grundlaggande begrepp inom marknadsforing som du har
lart dig under lektionen?
 Varfor ar marknadssegmentering viktig for foretag?

Svar:
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