
Hemläxa
Årskurs: Gymnasiet

Ämne: Marknadsföring

Tema: Reklamens metoder

Ordkollen
Här listas fem ämnesord på läxans tema som är bra att känna till betydelsen
av.

Reklam: En kommunikation som syftar till att informera, övertyga eller
påverka köpbeteende.
Kampanj: En samordnad serie av aktiviteter som syftar till att
marknadsföra en produkt eller tjänst.
Målgrupp: Den specifika grupp av konsumenter som reklamen är
riktad mot.
Effektivitet: Graden till vilken en reklammedel lyckas nå sina mål och
påverka konsumentens beteende.
Kreativitet: Förmågan att tänka utanför boxen och skapa nyskapande
och engagerande reklam.

Instuderingsfrågor
1. Vad är reklamens huvudsakliga syfte?
2. Vilka är de viktigaste skillnaderna mellan traditionell och digital
reklam?
3. Ge exempel på två olika reklammedel som används i traditionell
reklam.
4. Hur kan företag mäta effektiviteten av en reklamkampanj?
5. Vad innebär innehållsmarknadsföring?
6. Vilka fördelar erbjuder sociala medier som reklammedel?
7. Hur ska en reklamkampanj anpassas för att passa dess målgrupp?
8. På vilket sätt kan humor användas som en del av en reklams
strategi?
9. Vad innebär att sticka ut i en reklamkampanj?
10. Hur påverkar konsumenters känslor köpbeslut?

Skrivuppgift



Uppgift 1: Analysera en reklamkampanj

Välj en reklamkampanj som du tycker är intressant. Beskriv kampanjens
målgrupp, valet av reklammedel, kreativa inslag och reflektera över hur
campanjen påverkat ditt eget konsumentbeteende. Svarslängd: ca 400 ord
(En sida).

Uppgift 2: Jämför reklammedel

Välj två olika reklammedel (t.ex. TV-reklam och sociala medier) och jämför
deras fördelar och nackdelar samt deras effektivitet för en specifik produkt.
Svarslängd: ca 300 ord (En halv sida).

Uppgift 3: Skapa en reklamsnutt

Idealisera en reklamsnutt för en produkt av ditt val. Skapa en kort
presentation där du motiverar valet av reklammedel och vad du vill förmedla
med er reklamsnutt. Svarslängd: ca 200 ord (En halv sidan).
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