Arskurs: Gymnasiet
Amne: Personlig forséljning 1
Tema: Digital marknadsforing och sociala medier

Uppgifter

Uppgift 1: Research och Reflektion

Genomfor en kort research dar du valjer en digital marknadsforingskampanj
som du tycker har varit sarskilt framgangsrik. Besvara f6ljande fragor:

« Vilken produkt eller tjanst marknadsfordes?

« Vilka digitala plattformar anvandes i kampanjen?

» Vilka var de framsta malen med kampanjen?

 Ge exempel pa konkreta metoder som anvandes for att na malgruppen.

Besvara ovanstaende fragor i ett textstycke pa ca 200 ord (En kvart sida).
Svar:
Uppgift 2: Kampanjplanering

Planera en egen digital marknadsforingskampanj for en produkt av ditt val.
Inkludera foljande:

e Produktens namn och kort beskrivning

« Val av digitala plattformar (minst tva)

« Innehallsstrategi - vad ska ni kommunicera och hur?

» Malgruppsanalys - vem ar er malgrupp?

* Metrik for att mata kampanjens framgang (exempelvis engagemang,
konverteringar etc.)

Gor en sammanstallning av kampanjplanen pa ca 400 ord (En sida).

Svar:

Uppgift 3: Exit-ticket Reflektion

Svara pa foljande fragor som reflektion 6ver vad du har lart dig under
lektionen:

» Vad innebar digital marknadsforing for dig?
» Namn tva fordelar med att anvanda sociala medier i marknadsforing?



 Varfor ar det viktigt att analysera en kampanj?
Ge korta svar till varje fraga. Svarslangd: ca 150 ord (En fjardedel sida).
Svar:
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