Hemlaxa

Arskurs: Gymnasiet
Kurs: Textkommunikation
Tema: Marknadsforing och innehallsstrategi

Ordkollen

Har listas fem dmnesord pa ldxans tema som ar bra att kénna till betydelsen
av.

o Marknadsforing: Aktiviteter som syftar till att salja produkter eller
tjanster.

« Malgrupp: Den specifika publik som en kampanj riktar sig till.

« Innehallsstrategi: En plan for hur man skapar och distribuerar
innehall pa olika plattformar.

 Kommunikation: Utbyte av information mellan personer eller
grupper.

« Kampanj: En organiserad serie av aktiviteter syftande till att na ett
specifikt mal.

Instuderingsfragor

1. Vad ar syftet med marknadsforing?

« 2. Hur kan man definiera en malgrupp?

« 3. Vilka faktorer paverkar val av kommunikationskanaler?

« 4. Vad kénnetecknar en effektiv innehallsstrategi?

« 5. Hur kan man méta framgangen av en marknadsforingskampan;j?

* 6. Ge exempel pa olika marknadsféringskanaler.

e 7. Vad innebér det att skapa innehall som tilltalar en malgrupp?

« 8. Vilka utmaningar kan man st6ta pa nar man planerar en kampanj?

» 9. Hur kan reflektion och feedback forbattra en
marknadsforingsstrategi?

 10. Vilken roll spelar sociala medier i dagens marknadsforing?

Skrivuppgift

Uppgift 1: Skapa en marknadsforingsplan

Valj en fiktiv produkt eller tjanst och skapa en marknadsforingsplan.
Inkludera foljande delar: méalgrupp, val av kommunikationskanaler och
exempel pa innehall som ska anvéandas.

Svarslangd: ca. 300 ord (En halv sida)



Uppgift 2: Analys av en kampanj

Vilj en framgangsrik marknadsforingskampanj som du kéanner till. Beskriv
vad som gjorde den framgangsrik och hur innehallet var anpassat till
malgruppen.

Svarslangd: ca. 400 ord (En sida)

Uppgift 3: Reflektion over innehallsstrategi

Reflektera over vikten av en genomténkt innehallsstrategi inom
marknadsforing. Diskutera hur en sadan strategi kan paverka en kampanjs
utforande och resultat.

Svarslangd: ca. 300 ord (En halv sida)

Svar:
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