Arskurs: Gymnasiet
Amne: Svenska 2
Tema: Spraket i reklam och propaganda

Ordkollen

Har listas tio amnesord pa laxans tema som ar bra att kdnna till betydelsen
av.

« Reklam: En kommunikation som syftar till att paverka konsumenters
beteenden och att framja produkter eller tjanster.

» Propaganda: Information, oftast partisk eller missledande, som sprids
for att framja en viss politisk agenda.

» Budskap: Den information eller det varde som sands ut genom ett
reklammeddelande eller propaganda.

» Malgrupp: Den specifika grupp av personer som reklamen eller
propagandan riktar sig till.

« Visuell identitet: De grafiska elementen som hjélper till att aterspegla
varumarket, sasom logotyp och farger.

 Kommunikationsstrategi: Planen for hur information ska formedlas
till en malgrupp.

« Emotionell paverkan: Kansloméassiga reaktioner som vacks hos
mottagaren av reklamen eller propagandan.

« Kampanj: En serie av relaterade reklammeddelanden over en viss
tidsperiod.

» Marknadsforing: Aktiviteter som syftar till att 6ka medvetenheten och
forsaljningen av produkter eller tjanster.

« Syndrom: Det beteende som ofta upprepas hos malgruppen pa grund
av effektiva reklammetoder.

Instuderingsfragor

Vad kannetecknar en effektiv reklam?

Vilka sprakliga tekniker anvéands i reklam for att paverka mottagaren?
Hur kan propaganda skilja sig fran reklam?

Vilken roll spelar emotioner i reklam och propaganda?

Hur identifierar man en malgrupp for reklamkampanjer?

Vilka etiska 6vervaganden bor man téanka pa inom reklam och
propaganda?

Hur anvands sociala medier i samband med reklam och propaganda?

. Vad innebar det att ha en visuell identitet i marknadsforing?
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9. Ge exempel pa kdnda kampanjer och deras paverkan.
10. Hur kan man kritiskt granska information i reklam och propaganda?

Ovning

Nedan listas uppgifter och fyra svarsalternativ. Du ska ringa in det alternativ
som ar korrekt. Observera att av de fyra alternativen ar endast ett korrekt.

Fraga
Vilket av foljande ord
beskriver en struktur
av
reklammeddelanden?

Vad kallas den
specifika grupp som
en reklam riktar sig
till?

Vilken typ av reklam
riktar sig oftast till
kanslor?

Vad syftar
propaganda ofta till?

Vilken term beskriver
annonser som
anvander flera
medier?

Vilken typ av reklam
siktar pa att
informera?

Vad ar en slogan?

Vilken funktion har
en visuell identitet?

Vad ar malet med en
kampanj?

Vilken typ av reklam
ar mest
kontroversiell?

Skrivuppgifter

A

Kampanj

Target

Emotionell
reklam

Att salja
produkter

Multikanal

Persuasiv
reklam

Ett
langvarigt
meddelande
Att oka
forsaljning
Att sprida
information

Politisk
reklam

B

Strategi

Malgrupp

Informativ
reklam

Att framja en informera

ideologi

Cross-media Portal

Smarta
reklam

En kort och
minnesvard
fras

Att sarskilja
varumarket

Att skapa

C D
Slogan Logotyp
Segment Publik

Deskriptiv Traditionell

reklam reklam
Att
Att underhalla
om
tjanster

Single-source

Informativ Emotionell

reklam reklam

En En visuell
reklamfilm representation
Att Att underhalla
informera

Att oka

Bade B och C

medvetenhet forsaljning

Kommersiell Social

reklam

Informativ

reklam reklam



Skrivuppgift 1: *Analys av reklam*

Skriv en analys av en valfri reklam eller reklamkampanj. Diskutera dess
budskap, malgrupp och vilka spréakliga och visuella element som anvands.
Svarslangd: ca. 300 ord (En halv sida).

Skrivuppgift 2: *Jamforelse av reklam och propaganda*

Vilj en reklam och en propagandatext och jamfor deras mal, innehall och
strategier. Skriv en kort uppsats dar du analyserar skillnader och likheter.
Svarslangd: ca. 500 ord (En sida).

Skrivuppgift 3: *Skapa din egen reklam*

Designa en reklammeddelande for en egen produkt. Hall i dtanke
malgruppen, budskapet och visuella element. Presentera din reklam och
forklara dina val. Svarslangd: ca. 400 ord (En sida).
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