Arskurs: Gymnasiet
Amne: Svenska 2

Tema: Spraket i reklam och propaganda

Ordkollen

Har listas tio &mnesord pa laxans tema som ar bra att kdnna till betydelsen
av.

» Reklam: Marknadsforing av produkter eller tjanster for att paverka
konsumenters beteende.

 Propaganda: Information spridd for att paverka en asikt eller
uppfattning, ofta i politiska sammanhang.

» Malgrupp: Den specifika grupp av manniskor som en reklam riktar sig
till.

e Budskap: Den huvudidé eller det tema som fors fram i en
reklamkampan].

* Visuell kommunikation: Anvandningen av bilder och grafik for att
kommunicera budskap.

 Attityd: En persons installning eller kanslor gentemot ett amne, vilket
ar viktigt att paverka i reklam.

» Emotionell paverkan: Teknik som anvands for att vacka kanslor och
darigenom paverka beteenden.

» Kampanj: En organiserad serie av aktiviteter for att marknadsfora en
produkt eller ett budskap.

* Slogans: En kort och minnesvard fras anvands i reklam for att fasta
sig i konsumentens minne.

» Media: Plattformar dar reklam kan sandas ut, som TV, radio, internet
eller tryckta medier.

Instuderingsfragor

Vad ar syftet med reklam?

Hur kan propaganda skilja sig fran traditionell reklam?

Vilka element ingar ofta i en reklamkampan;?

Hur kan visuell kommunikation forstarka ett budskap?

Vilka kanslomassiga reaktioner kan reklam framkalla?

Vad menas med en malgrupp och hur definieras den?

Ge exempel pa en slogan och diskutera dess effektivitet.
Vilka medier ar mest effektiva for olika typer av reklam?

Hur kan attityder paverka hur en reklammottagare reagerar?
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10. Vad éar viktigt att tdnka pa nar man utformar reklambudskap for olika
kulturer?

Ovning

Nedan listas uppgifter och fyra svarsalternativ. Du ska ringa in det alternativ
som ar korrekt. Observera att av de fyra alternativen ar endast ett korrekt.

Fraga A B C D
Vilken typ av
paverkan ar reklam  Informativ  Emotionell Neutral Argumenterande
framst avsedd att ha?
. Enbild i en 0 En kort och En reklams
2
Vad ar en slogan: reklam En lang text minnesvard fras  kostnad
Vilket av foljande ar E En politikers
n reklam

ett exempel pa kampanj for En filmtrailer

propaganda? for en ny bil val affarsannonsering
Vilken metod anvands
ofta for att paverka  Logik Emotion Fakta Kritik
attityder?

Den En specifik

Hur definieras En geografisk Ingen sarskild

allmanna grupp av

2 ] . ..
malgruppen: befolkningen konsumenter plats definition
Vad ar viktigt for Alla
effektiv Produkten  Budskapet Val av media o

N ovanstaende
reklamspridning?
Vilket av foljande ar
en visuell En podcast En affisch  En bok En broschyr
kommunikationsform?
Vad syftar reklam Att Att salja Att underhalla Att forklara
oftast till? informera
Hur kan kanslor For att salja For att . . Ingen av
. . . skapa en For att informera o
anvandas i reklam?  direkt . ovanstaende
relation

Yad menas med Péverkan via Paverkan via Paverkan via Bara

emotionell .. - paverkande

o ” kanslor fakta statistik
paverkan”? konst

Skrivuppgifter

Héar presenteras tre olika skrivuppgifter som ar utformade pa tre olika
svarighetsnivaer: enkel, medel och svar.

Skrivuppgift 1: *Reklamanalys*

Analys av en reklamkampanj som du valt. Beskriv syfte, malgrupp och
budskap. Svarslangd: ca. 200 ord (En A4-sida).



Skrivuppgift 2: *Jamfor reklamformer*

Jamfor hur olika typer av reklam (TV, sociala medier, print) paverkar
konsumenter pa olika satt. Svarslangd: ca. 300 ord (En halv sida).

Skrivuppgift 3: *Skapa din egen reklam*

Skapa en reklamkampanj for en produkt/service du valt. Beskriv koncept,
malgrupp och utskick i sociala medier. Svarslangd: ca. 500 ord (En A4-sida).
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