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Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Undervisningen ska behandla: “Marknadsforingens funktion och betydelse
for besoksnaringen, inklusive kannedom om malgrupper och
kommunikationskanaler”. Lektionen syftar till att ge eleverna en forstaelse
for hur marknadsforing paverkar beséksnaringen och hur man nar ut till ratt
malgrupper.

Kunskapskrav

Eleven redogor oversiktligt for grundlaggande begrepp och metoder inom
marknadsforing, diskuterar marknadsforingens betydelse for
besoksnaringen och visar formaga att analysera och omsatta kunskap om
malgrupper och kommunikationsstrategier i praktiska situationer.

Lararledda instruktioner

Introduktion till marknadsforing (10 min)

* Definiera vad marknadsforing innebar och dess syfte inom
besoksnaringen.

« Diskutera vikten av att forsta kundernas behov och beteenden nar man
marknadsfor destinationer och tjanster.

« Fraga eleverna om deras erfarenheter av marknadsforing inom
besoksnaringen, exempelvis genom annonser eller sociala medier.
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» Presentera lektionens upplagg och de viktiga amnen som ska tas upp.

Malgrupper och segmentering (15 min)

 Ga igenom viktiga begrepp relaterade till malgrupp och segmentering.

« Diskutera hur man kan identifiera och segmentera olika malgrupper
och anpassa marknadsforingsstrategier efter dessa.

« Analysera exempel pa framgangsrika riktade kampanjer inom
besoksnaringen.

« Lat eleverna diskutera vilka faktorer som ar viktiga att tanka pa vid
malgruppsanalys.

« Avsluta med att stélla fragor kring hur malgruppsanalys kan paverka
marknadsforingseffektiviteten.

Praktisk ovning: Skapa en marknadsforingskampanj (15
min)

 Dela in klassen i grupper och ge dem i uppgift att skapa en mini-
marknadsforingskampanj for en fiktiv turistdestination.

« Grupperna ska ta hansyn till malgrupp, budskap, kanaler (ex. sociala
medier, annonser) och hur de skulle méata kampanjens framgang.

 Varje grupp presenterar kort sin kampanj for klassen.

» Diskutera som klass vad som fungerade bra i de olika kampanjerna och
vad som kan forbattras.

Sammanfattning och reflektion (10 min)

» Sammanfatta lektionens centrala punkter och betona vikten av
marknadsforing inom besoksnaringen.

« Fraga eleverna hur de kan tillampa sina nyvunna kunskaper i
praktiken, bade teoretiskt och i framtida yrken.

» Presentera vad som kommer att tas upp i nasta lektion och skapa
forvantningar pa framtida praktiska tillampningar.

Diskussionsfragor

« A. Vilka metoder anser ni ar mest effektiva for att na en specifik
malgrupp inom besoksnaringen?

« B. Hur kan sociala medier paverka marknadsforingen av
turistdestinationer?

o C. Vilka utmaningar kan uppsta nar man forsoker attrahera
internationella besokare?



Aktivitet

Eleverna far en uppgift att skissa pa en marknadsforingsplan for en specifik
aktivitet eller evenemang de sjalva skulle vilja genomfora, inklusive budget,
kommunikationsstrategier och malgruppsanpassade tekniker.

Exit-ticket

Vad anser du ar den mest betydelsefulla insikten om marknadsforing i
besoksnéringen fran dagens lektion?
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