Lektionsplanering

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Féretagsekonomi 1
Tema: Marknadsforing

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Lektionens centrala innehall omfattar marknadsforingens betydelse for
foretag och olika marknadsforingsstrategier. Eleverna kommer att fa en
grundlaggande forstaelse for begrepp som malgrupp, marknadsanalys och
marknadsforingsmix (produkt, pris, plats och paverkan).

Kunskapskrav

Eleverna ska kunna beskriva centrala begrepp inom marknadsforing och ge
exempel pa hur foretag anvander marknadsforingsstrategier for att na
kunder. De ska ocksa kunna gora enkla analyser av marknadsforingsinsatser
och deras effekter.

Lararledda instruktioner

Introduktion till marknadsforing (10 min)

- Presentera vad marknadsforing innebar och dess roll for foretagets
framgang.

- Ge exempel pa kadnda varumérken och deras marknadsforingsstrategier.
- Diskutera skillnaden mellan traditionell och digital marknadsforing.

Malgrupp och segmentering (15 min)

- Forklara vad en malgrupp ar och hur foretag identifierar sina malgrupper.
- Ga igenom konceptet segmentering och olika segmenteringskriterier
(demografiska, psykologiska, geografiska faktorer).

- Anvand konkreta exempel fran verkliga kampanjer for att illustrera
segmentering.

Marknadsforingsmix (15 min)

- Introducera de fyra P:na (Produkt, Pris, Plats, Paverkan) och deras
betydelse.
- Forklara hur varje P paverkar marknadsforingsstrategin och ge praktiska



exempel.
- Diskutera hur foretag anpassar sina marknadsféringsmixar beroende pa
marknadssituationer.

Sammanfatining och reflektion (10 min)

- Sammanfatta lektionens huvudpunkter och lat eleverna reflektera 6ver vad
de lart sig.

- Diskutera eventuella fragor och funderingar som eleverna har kring
marknadsforing.

- Ge exempel pa kommande uppgifter och hur de relaterar till dagens
lektion.

Aktivitet

Eleverna ska i grupper skapa en enkel marknadsforingsplan for en valfri
produkt eller tjanst. De ska identifiera malgrupp, segmentering och skapa en
grundlaggande marknadsforingsmix for sin produkt. Aktiviteten syftar till att
eleverna ska tillampa den teoretiska kunskapen de fatt under lektionen och
fa praktisk erfarenhet av planeringen bakom marknadsforing.

Beriaknad tidsatgang: 20 minuter

Exit-ticket

- Vad innebar begreppet “malgrupp”?
Svar: Den specifika grupp av manniskor som ett foretag riktar sina
marknadsforingsinsatser till.

- Namn de fyra P:na i marknadsforingsmixen.
Svar: Produkt, Pris, Plats, Paverkan.

- Vad ar segmentering?
Svar: Dela upp en storre marknad i mindre segment for att rikta
marknadsforingen mer effektivt.

- Ge ett exempel pa en traditionell marknadsforingsmetod.
Svar: TV-reklam eller tryckta annonser.

- Varfor ar det viktigt att kanna till sin malgrupp?

Svar: For att effektivt kunna anpassa sina marknadsforingsstrategier och
kommunikation.

Hemlaxa

Eleverna ska skriva en kort uppsats (400-600 ord) om en framgangsrik



marknadsforingskampanj och analysera de strategier och metoder som
anvandes.

Fordjupningsuppgift

Som fordjupningsuppgift kan eleverna undersoka en aktuell
marknadsforingskampanj och kritiskt analysera dess effektivitet och
malgrupp. De ska presentera sina fynd i en rapport (minst 1000 ord) och
foresla forbattringar baserat pa teorier fran kursen.

Forslag for nasta lektion

Praktisk tillampning av marknadsforing

I nasta lektion kan fokus ligga pa att praktiskt genomfora en
marknadsforingskampanj. Eleverna kan arbeta med att skapa annonser eller
kampanjmaterial for sina valda produkter. Detta ger dem mojlighet att
tillampa de begrepp och teorier de lart sig, samt arbeta kreativt.

Det ar relevant att folja upp med praktisk tillampning eftersom det ger
eleverna en djupare forstaelse for hur teori och praktik samverkar i
marknadsforing, och hur man konkretiserar sina idéer i arbetsprocesser.
Kunskapskraven for en sadan lektion skulle inkludera att bedriva
projektarbete, tillampa kreativa metoder och samarbeta i grupp.

Forberedelser

- Forbered exempel pa framgéangsrika marknadsforingskampanjer att
diskutera under lektionen.

- Skapa grupper for aktivitetsmomentet.

- Ha material tillgangligt for grupparbetet, exempelvis papper, pennor och
eventuell datoranvandning.
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