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Lektionsplanering: Reklamens
paverkan

Arskurs: Gymnasiet
Amne eller Kkurs: Journalistik, reklam och information 1

Tema: Reklam och dess paverkan
Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Lektionens centrala innehall omfattar reklamens roll i samhallet, olika
reklammediers funktioner, kommersiell kommunikation och hur reklam
paverkar konsumentbeteende och samhéllsnormer.

Kunskapskrav

Eleven kan redogora for och analysera olika reklamsstrategier och deras
paverkan pa konsumentbeteende samt diskutera etiska aspekter av reklam.

Lararledda instruktioner

Introduktion till reklamens roll (10 min)

» Diskutera vad reklam ar och dess syfte inom kommersiell
kommunikation.

 Ga igenom hur reklam fungerar som en avsandare for information och
paverkar kopbeslut.

» Presentera spannande fakta och statistik kring reklamens ekonomiska
paverkan och rackvidd.

Olika typer av reklam (15 min)

 Ga igenom de olika typerna av reklam, inklusive:
o TV-reklam
o Digital reklam (sociala medier, banners)
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o Tryckt reklam (tidningar, affischer)
o Utomhusreklam (billboards, transportmedel)

e Diskutera for- och nackdelar med de olika reklammedierna och hur de
nar sin malgrupp.

Strategier inom reklam (15 min)

« Presentera och diskutera de vanligaste reklamsstrategierna, sasom:
o Emotionell paverkan
o Social relevans
o Humor
o Testimonials och influencers
» Analysera reklamexempel och identifiera de anvanda strategierna.

Praktisk ovning: Skapa en reklamkampanj (10 min)

» Dela in eleverna i grupper och ge dem en uppgift att skapa en
reklamkampanj for en produkt eller tjanst.

» Kampanjen ska innehalla ett tydligt budskap, en vald malgrupp och en
plan for vilket medium som ska anvandas.

» Lararen erbjuder vagledning och stod under ovningen.
Sammanfattning och reflektion (10 min)

« Sammanfatta huvudpunkter fran lektionen om reklamens olika typer
och strategier.

« Diskutera hur reklam kan paverka varderingar och beteenden i
samhallet.

« Stall fragor om elevernas egna erfarenheter av reklam och hur den har
paverkat deras val.

Aktivitet

Grupperna far presentera sina reklamkampanjer for klassen. Diskussionerna

ger mojlighet till konstruktiv feedback och ytterligare insikter om vad som
gor reklam effektiv.

Exit-ticket

» Vad larde du dig om reklam som du inte visste innan? Svar: Jag larde
mig [exempel].

« Vilken strategi eller typ av reklam tror du ar mest effektiv? Svar: Jag
tror att [exempel] ar mest effektiv.

 Hur tror du att reklam paverkar vara val och beteenden? Svar: Reklam
paverkar genom [exempel].

» Namn en kampanj som du tycker var sarskilt minnesvard och varfor.



Svar: Jag tycker att [exempel] var minnesvard for [exempel].
« Vilken etisk aspekt borde beaktas nar man skapar reklam? Svar: Den
etiska aspekten [exempel].
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