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Centralt innehall

Lektionens centrala innehall syftar till att ge en djupgaende forstaelse for
digital marknadsforing, inklusive strategier, verktyg och plattformar som
anvands for att na och engagera malgrupper online. Eleverna ska lara sig om
SEO, innehallsmarknadsforing, sociala medier och e-postmarknadsforing.

Kunskapskrav

Eleverna ska kunna forklara centrala begrepp inom digital marknadsforing
och ge exempel pa hur olika strategier kan anvéandas for att maximera
rackvidd och engagemang.

Lararledda instruktioner

Introduktion till Digital Marknadsforing (10 min)

» Vad ar digital marknadsforing och dess betydelse?
 Jamforelse med traditionell marknadsforing.
« Digitala plattformars paverkan pa konsumentbeteende.

Sokmotoroptimering (SEO) (15 min)

» Vad ar SEO och varfor ar det viktigt?
« Grundlaggande tekniker for att optimera webbinnehall.
 Hur sokalgoritmer fungerar och paverkar synlighet.


https://drive.google.com/file/d/1wW15K_IWTEIX1KiXN0f9PLaj1SDzWLBv7BGLW2yIGMs
https://docs.google.com/document/d/1iGxlofzHGHNz32mlxLhUpK_V52bkgIrg6051veXl08c/edit?usp=drivesdk
https://docs.google.com/document/d/1FcsgEb8KfDVYQroPEdfqkzX446WPsbdyca8VI7jTimQ/edit?usp=drivesdk
https://docs.google.com/document/d/1Ng-jCg5WrxQ4JBx-hyfRpnK82ep5JJyziohIeLjZbgM/edit?usp=drivesdk

Sociala Medier i Marknadsforing (15 min)

* Olika plattformar (Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn) och deras
malgrupp.

« Strategier for engagemang och reklam pa sociala medier.

« Fallstudier pa framgangsrika digitala kampanjer.

E-postmarknadsforing och Innehallsmarknadsforing (10
min)

e Fordelar och metoder for e-postmarknadsforing.
« Vad &r innehallsmarknadsforing och varfor ar det viktigt?
« Exempel pa effektiv innehallsstrategi.

Aktivitet

Eleverna delas in i sma grupper och far i uppdrag att skapa en digital
marknadsforingskampanj for en vald produkt eller tjanst. De ska inkludera
strategier for sociala medier, SEO och e-postmarknadsforing. Varje grupp
har 30 minuter pa sig att forbereda och presentera sina kampanjer for
klassen.

Exit-ticket

» Vad innebar digital marknadsforing? (Svar: Anvandning av digitala
kanaler for att na och engagera konsumenter.)

» Vad ar SEO och varfor ar det viktigt? (Svar: Sokmotoroptimering; det
hjalper att oka en websida synlighet pa sokmotorer.)

e Namn en fordel med marknadsforing via sociala medier. (Svar:
Mojlighet till direkt interaktion med kunder.)

e Vad ar innehallsmarknadsforing? (Svar: Skapa och distribuera
vardefullt innehall for att attrahera och engagera en malgrupp.)

« Ge ett exempel pa nar e-postmarknadsforing kan vara effektiv. (Svar:
Nar man erbjuder erbjudanden eller nyhetsbrev till befintliga kunder.)

Hemuppgift

Eleverna ska valja en digital marknadsforingskampanj och analysera dess
strategi och effektivitet. De bor reflektera over hur plattformarna anvants
och vilken typ av innehall som skapades for att engagera malgruppen. Skriv
“Hemuppgift” sa tar jag fram en hemuppgift at dig.



Citat

“Innehall dr kung.” - Bill Gates, 1996. Detta citat betonar vikten av att skapa
hogkvalitativt innehall i digital marknadsforing, vilket ar avgorande for att
attrahera och behalla kundernas intresse i en alltmer konkurrensutsatt miljo.
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