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Lektionsplanering: Introduktion
till marknadsstrategier

Arskurs: Gymnasiet
Amne eller kurs: Marknadsforing

Tema: Introduktion till marknadsstrategier

Koppling till styrdokument

Centralt innehall Betygskriterium (E)

Eleven kan beskriva centrala begrepp
inom marknadsforing och redogora
for hur foretag ar beroende av sin
marknad.

Forhallanden mellan foretag och
konsumenter, segmentering, och
utveckling av marknadsstrategier.

Lararledda instruktioner

1. Introduktion till marknadsstrategier (10 min)
o Presentera temat och syftet med lektionen.
o Diskutera vikten av marknadsstrategier i foretagsvarlden.
o Ge en oversikt over vad som kommer att laras under lektionen.
o Introducera begreppet “marknadsstrategi” och dess
komponenter.
2. Grupprundor (15 min)
o Dela in eleverna i sma grupper.
o Lat varje grupp diskutera och lista uppfattningar om vad de anser
en effektiv marknadsstrategi bor innehalla.
o Ge varje grupp tid att presentera sina tankar for klassen.
3. Klassdiskussion (15 min)
o Samla skriftligt ner resultaten fran grupperna.
o Led en 6ppen diskussion baserad pa gruppernas insikter.
o Fordjupa diskussionen genom att stélla 6ppna fragor och
inkludera exempel pa framgangsrika marknadsstrategier.
4. Avslutning och reflektion (10 min)
o Summera de framsta punkterna fran diskussionerna.
o Be eleverna reflektera over vad de lart sig om marknadsstrategier
och hur de kan tillampas i verkligheten.
o Utlysa en hemuppgift (om relevant) kopplad till dagens lektion.


https://docs.google.com/document/d/17ncO4H5lqCOmtCh3sZOXr1vIAaOXeUxBpSHAe2Bclm4/edit?usp=drivesdk

Amnesinnehall

» Marknadsstrategins roll: Marknadsstrategier hjalper foretag att na
sina mal och tillgodose kundernas behov.

« Segmentering: Att forsta hur foretag delar in marknaden i olika
segment och varfor det ar viktigt.

« Malgrupper: Varfor identifiering av malgrupp ar avgorande for
effektiv marknadsforing.

« Marknadsanalys: Hur analys av marknaden kan paverka strategiska
val.

e Implementering: Hur man genomfor en marknadsstrategi i praktiken.

Ordkollen

Ord Forklaring Etymologi
Marknadsstrategi Ep plan for hur eott foretag ska na Latin: “strategia
sina marknadsmal. (plan)
: Processen att dela in en marknad Latin: “segmentum”
Segmentering :
i homogena grupper. (del)
0 Den specifika grupp av. - Svenska: direkt
Malgrupp konsumenter ett foretag riktar ]y e
o oversattning
sig till.
Positi . Att skapa en unik plats i Latin: “positio”
ositionering 0
malgruppens medvetande. (placera)

Undersokning av en marknad for
Marknadsanalys att forsta dess villkor och
dynamik.

Latin: “analys”
(uppdelning)

Diskussionsfragor

1. Hur skulle ni definiera en framgangsrik marknadsstrategi? Vilka
faktorer anser ni ar viktigast?

2. Vad tror ni kommer att handa med ett foretag som inte anpassar sin
marknadsstrategi i en foranderlig marknad?

3. Tank pa ett varumarke ni tycker bra om. Hur upplever ni deras
marknadsstrategi och hur paverkar den ert val att kopa deras
produkter?

Aktivitet

Eleverna ska arbeta i grupper for att skapa en hypotetisk marknadsstrategi
for ett nytt fiktivt foretag eller produkt. De ska tanka pa alla viktiga

aspekter: malgrupp, segmentering, positionering och marknadsforingsmix.
Grupperna presenterar sina strategier for klassen. Denna aktivitet kommer



att framja kreativt tankande och tillampning av teori till praktiska exempel.
Exit-ticket

Fraga Svar
Vad har du lart dig om marknadsstrategier?
Vilka delar ingar i en marknadsstrategi?
Ge ett exempel pa en framgangsrik marknadsstrategi.
Hur kan segmentering forbattra en strategi?
Vilka risker finns med en daligt planerad marknadsstrategi?
Namn tre element i marknadsforingsmixen.
Vad betyder positionering for ett foretag?
Hur paverkar digital marknadsforing strategier?

ditt svar har
ditt svar har
ditt svar har
ditt svar har
ditt svar har
ditt svar har
ditt svar har
ditt svar har
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Hemuppgift

Eleverna ska skriva en kort uppsats (2 sidor, A4) dar de valjer ett verkligt
foretag och analyserar deras marknadsstrategi utifran vad som diskuterades
under lektionen. De ska fokusera pa segmentering, malgrupp och
positionering.

Citat

”Marknadsforing handlar inte om att salja produkter utan om att skapa
relationer.” - Philip Kotler

Detta citat illustrerar vikten av att se bortom den traditionella synen pa
marknadsforing som bara en forsaljningsstrategi, och istallet fokusera pa att
bygga varaktiga relationer med kunderna, vilket ar centralt for en effektiv
marknadsstrategi.
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