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Lektionsplanering

**Arskurs:** Gymnasiet
**Amne:** Marknadsforing
**Tema:** Marknadsforing och kommunikation

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Undervisningen ska behandla den roll marknadsforing och kommunikation
spelar i foretagets verksamhet. Detta inkluderar hur olika
kommunikationsstrategier utformas for att na malgrupper samt hur digitala
medier paverkar marknadsforingen. Eleverna ska ocksa fa kunskap om
faktorer som paverkar konsumenters beteende och hur man kan utvéardera
marknadsforingsinsatser.

Kunskapskrav

Eleven redogor oversiktligt for hur marknadsforing utformas for olika
malgrupper och forklarar sambanden mellan marknadsforing och
forsaljning. Eleven diskuterar hur kommunikationsstrategier kan anpassas
och varderar olika marknadsforingskanalers effektivitet.

Lararledda instruktioner

Introduktion till marknadsforing (10 min)

» Forklara vad marknadsforing ar och dess betydelse for foretag.

» Diskutera olika typer av marknadsforing, inklusive digital och
traditionell marknadsforing.

« Ge en 6versikt av marknadsforingens syften och malgrupper.

Kommunikationsstrategier (15 min)

» Beskriv olika kommunikationsstrategier och deras mal.
« Diskutera hur man anpassar budskap for olika malgrupper.
 Ge exempel pa framgangsrika kommunikationskampanjer.

Digital marknadsforing (15 min)

» Presentera grunderna i digital marknadsforing och dess verktyg.


https://docs.google.com/presentation/d/1vInf6Bw3ER7SwrZnZEzfvpGxUAwpUCMvbMiD1bL1u5U/edit?usp=drivesdk
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» Diskutera sociala medier som en marknadsforingskanal.
 Ga igenom metoder for att mata effektiviteten av digital
marknadsforing.

Sammanfattning och fragor (10 min)

» Sammanfatta huvudpunkterna fran lektionen.

« Oppna upp for frdgor om marknadsforing och kommunikation.

« Ge forslag pa hur eleverna kan applicera det de lart sig i verkliga
situationer.

Aktivitet

Eleverna delas in i grupper och ska skapa en marknadsforingsplan for ett
fiktivt foretag. Planen ska inkludera malgruppsanalys, val av
kommunikationsstrategi och hur de skulle anvanda digitala medier for att na
sina kunder. Varje grupp presenterar sin plan for klassen.

Anvéandaren kan skriva ”Aktivitet” sa tar jag fram en fullstandig
aktivitetsbeskrivning.

Exit-ticket

 Vad ar syftet med marknadsforing?

 Svar: Att skapa intresse och oka forsaljningen av produkter eller
tjanster.

» Namn en typ av kommunikationsstrategi.

 Svar: Sociala medier.

 Hur kan man anpassa kommunikationen for olika malgrupper?

e Svar: Genom att anvanda olika budskap och kanaler som tilltalar
specifika demografiska grupper.

» Vilken roll spelar digital marknadsforing?

o Svar: Den nar konsumenterna dar de spenderar mycket av sin tid,
online.

» Varfor ar det viktigt att mata marknadsforingsinsatser?

» Svar: For att utvardera effektiviteten och gora justeringar for att
forbattra resultat.

Hemuppgift

Eleverna ska skriva en kort uppsats (1-2 sidor) om en framgangsrik
marknadsforingskampanj, dar de analyserar vilka strategier och kanaler som
anvandes samt varfor kampanjen var effektiv. Anvandaren kan skriva
"Hemuppgift” sa tar jag fram en fardig hemuppgift baserat pa det forslag jag
skrivit.
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