Presentation i Google Slides
Dokument i Google Docs

Hemlaxa kopplad till lektionen
Prov kopplad till lektionen

Lektionsplanering:
Varumarkesidentitet

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Marknadsforing

Tema: Varumarkesidentitet

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Lektionens centrala innehall syftar till att ge eleverna insikter om begreppet
varuméarkesidentitet, dess komponenter och hur den paverkar
konsumenternas uppfattning och lojalitet. Fokus ligger pa hur féretag kan
skapa och kommunicera sin varumarkesidentitet for att sta ut pa marknaden.

Kunskapskrav

Eleverna ska kunna beskriva vad varumarkesidentitet ar och ge exempel pa
hur féretag kan bygga och hélla en stark varuméarkesidentitet som resonerar
med sina malgrupper.

Lararledda instruktioner

Introduktion till Varumarkesidentitet (10 min)

e Vad ar varumarkesidentitet och dess betydelse?

 Hur varumarkesidentitet skiljer sig fran varumarkesbild.

« Oversikt 6ver varumarkeskomponenter (namn, logotyp, slogan,
varderingar).

Bygga en Varumarkesidentitet (15 min)

» Steg for att skapa en stark varumarkesidentitet.
» Vikten av att definiera karnvarden och mission.
e Hur man skapar en varumarkesberattelse som engagerar.


https://drive.google.com/file/d/1RDdSfH8GaMooOP82TsaH_l4b-hfsEodsbh334qUapLA
https://docs.google.com/document/d/1uB8oKZ493cK5PaAZg7BNpCCRqX8umU7A4Zf10kx5tAE/edit?usp=drivesdk
https://docs.google.com/document/d/1kS3n_neC-zwNCZd5eUfJQ6S9rAw6Vj6GmFhr8K2vKp8/edit?usp=drivesdk
https://docs.google.com/document/d/1EAdfwlb9BJD65SNzipCKroTA1lk_HogCRW3TdvuPARQ/edit?usp=drivesdk

Varumarkeskommunikation (15 min)

e Hur foretag kommunicerar sin varumarkesidentitet (reklam, PR,
sociala medier).

 Vikten av konsekvens i varumarkeskommunikationen.

« Exempel pa framgangsrika varumarkeskommunikationsstrategier.

Diskussion och Tillampning (10 min)

» Gruppdiskussion: Vad gor ett varumarke minnesvart?

 Analys av kanda varumarken och deras identitet.

« Fraga till klassen: Vilket varumérke identifierar ni mest med och
varfor?

Aktivitet

Eleverna delas in i sma grupper och far i uppdrag att skapa en
varumarkesidentitet for en hypotetisk produkt. De ska definiera produktens
namn, logotyp, slogan och karnvéarden. Varje grupp far 30 minuter pa sig att
forbereda sin presentation till klassen.

Exit-ticket

» Vad ar varumarkesidentitet? (Svar: De egenskaper och varderingar
som utgor ett varumarkes image i konsumenternas ogon.)

e Namn tre komponenter av varumarkesidentitet. (Svar: Namn, logotyp,
varderingar.)

 Varfor ar konsekvens viktig i varumarkeskommunikation? (Svar: For att
bygga igenkanning och fortroende hos konsumenter.)

* Ge ett exempel pa en stark varumarkesberattelse. (Svar: Apples
berattelse om innovation och anvandarcentrerad design.)

 Hur kan en varuméarkesidentitet paverka kundernas lojalitet? (Svar: En
stark identitet kan skapa en kanslomassig koppling som okar
aterkommande kop och lojalitet.)

Hemuppgift

Eleverna ska valja ett varumarke och analysera dess varumarkesidentitet. De
ska undersoka hur varumarket kommunicerar sina karnvarden och vilka
komponenter som bidrar till dess framgang.

Citat

“Varumdrken dr inte langre vad vi sager till konsumenterna; det ar vad
konsumenterna sdger till varandra.” - Scott Cook, 2001. Detta citat



understryker vikten av konsumenternas uppfattningar och kommunikation i
bygget av varumarkesidentitet, dar socialt bevis och rykte spelar en
avgorande roll.

Nasta lektion

Forslag pa tema for nésta lektion: Prissdttning och butiksekonomi.
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