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Lektionsplanering

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Praktisk marknadsforing
Tema: Analys av marknadsforingskampanjer

Koppling till styrdokument

Centralt innehall: Denna lektion fokuserar pa hur man analyserar och
utvarderar marknadsforingskampanjer. Eleverna kommer att lara sig att
identifiera framgangsfaktorer i kampanjer och diskutera hur dessa insikter
kan tilldmpas pa egna projekt. Vi kommer att titta pa olika typer av
kampanjer, deras malgrupper och anvandning av olika
marknadsforingskanaler.

Kunskapskrav

Eleven kan redogora for och analysera olika marknadsforingskampanjer,
diskutera deras effektivitet och ge forslag pa forbattringar.

Lararledda instruktioner

Introduktion till marknadsforingskampanjer (10 min)

» Definiera vad en marknadsforingskampanj ar och diskutera dess syfte
och mal.

 Ga igenom de olika typerna av kampanjer, inklusive produktkampanjer,
varumarkesbyggande kampanjer och sociala medier-kampanjer.

« Presentera betydelsefulla faktorer som paverkar kampanjens
framgang, sasom malgrupp, budskap och kanalval.

Genomgang av analysmetodik (15 min)

 Introducera metoder for att analysera marknadsforingskampanjer,
inklusive framgéangskriterier som engagemang, konverteringsgrad och
varumarkesmedvetenhet.

» Diskutera vikten av att samla in data och feedback for att vardera
kampanjens effektivitet.

 Ge exempel pa hur olika féretag har analyserat sina kampanjer och
vilka insikter de har dragit fran dataanalys.


https://docs.google.com/document/d/16uc-Jk4rn8kf4_kJEZHugT2fYRbM5sQ0VyO8GmAdX08/edit?usp=drivesdk

Workshop: Analys av verkliga kampanjer (20 min)

* Dela in klassen i grupper och ge varje grupp en verklig
marknadsféringskampanj att analysera (exempelvis en kampanj fran en
kand produkt eller varumarke).

« Be dem att utvardera kampanjens mal, malgrupp, budskap, val av
kanaler och resultat.

« Lat grupperna presentera sina analyser for klassen och diskutera
insikterna som kommit fram.

Sammanfattning och reflektion (5 min)

» Sammanfatta lektionens huvudpunkter om analys av
marknadsforingskampanjer.

 Diskutera vikten av att lara sig av andra kampanjer och hur dessa
insikter kan informera deras eget arbete.

« Stall fragor for att uppmuntra reflektion éver hur eleverna kan tillampa
lardomarna pa sina egna projekt.

Aktivitet

Eleverna ska dokumentera sina analyser och skriva en kort reflektion om vad
de har lart sig fran kampanjanalysen, samt hur de skulle kunna tilldmpa
dessa insikter i sina egna marknadsforingsstrategier. Beraknad tidsatgang:
30 minuter.

Exit-ticket

» Vad ar en marknadsforingskampanj? Svar: En organiserad insats for att
marknadsfora en produkt eller tjanst med ett specifikt mal.

« Namn tva faktorer som bidrar till en framgangsrik kampanj. Svar:
Tydlig malgrupp och relevant budskap.

» Hur kan man mata effekten av en marknadsforingskampanj? Svar:
Genom att analysera resultat som forsaljningssiffror, engagemang pa
sociala medier och kundfeedback.

« Vad ar syftet med att analysera en kampanj? Svar: For att forsta vad
som fungerade bra och vad som kan forbattras i framtida kampanjer.

« Varfor ar det viktigt att ta reda pa malgruppen? Svar: For att kunna
anpassa budskap och strategi sa att det nar och engagerar ratt
personer.

Hemlaxa

Valj en offentlig kampanj som du har sett nyligen och skriv en analys av dess
effektivitet. Diskutera vad som fungerade bra och vilka omraden som kunde
ha forbattrats. Langd: 500 ord.



Fordjupningsuppgift

Eleverna kan i en fordjupningsuppgift utvardera en kampanj genom att
skapa en detaljerad rapport som innehaller en SWOT-analys av kampanjen,
insikter om malgruppens reaktioner och forslag pa férbattringar. Rapporten
ska ocksa innehalla visuell dokumentation av kampanjen.

Forslag for nasta lektion

Tema: Branding och varumarkesstrategier. I nasta lektion kommer vi att
fokusera pa branding och hur foretag kan bygga och forvalta sitt varumarke.
Eleverna kommer att lara sig om varumarkesidentitet, varumarkeslojalitet
och strategier for varumarkespositionering i marknaden.

Forberedelser

 Samla exempel pa kanda kampanjer for analys och diskussion.

« Forbereda material for workshoppen med fokus pa att genomféra
kampanjanalyser.

« Utveckla en oversikt av kriterier for framgangsrika kampanjer att
diskutera.
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