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Lektionsplanering
Årskurs: Gymnasiet
Ämne: Praktisk marknadsföring
Tema: Analys av marknadsföringskampanjer

Koppling till styrdokument

Centralt innehåll: Denna lektion fokuserar på hur man analyserar och
utvärderar marknadsföringskampanjer. Eleverna kommer att lära sig att
identifiera framgångsfaktorer i kampanjer och diskutera hur dessa insikter
kan tillämpas på egna projekt. Vi kommer att titta på olika typer av
kampanjer, deras målgrupper och användning av olika
marknadsföringskanaler.

Kunskapskrav

Eleven kan redogöra för och analysera olika marknadsföringskampanjer,
diskutera deras effektivitet och ge förslag på förbättringar.

Lärarledda instruktioner

Introduktion till marknadsföringskampanjer (10 min)

Definiera vad en marknadsföringskampanj är och diskutera dess syfte
och mål.
Gå igenom de olika typerna av kampanjer, inklusive produktkampanjer,
varumärkesbyggande kampanjer och sociala medier-kampanjer.
Presentera betydelsefulla faktorer som påverkar kampanjens
framgång, såsom målgrupp, budskap och kanalval.

Genomgång av analysmetodik (15 min)

Introducera metoder för att analysera marknadsföringskampanjer,
inklusive framgångskriterier som engagemang, konverteringsgrad och
varumärkesmedvetenhet.
Diskutera vikten av att samla in data och feedback för att värdera
kampanjens effektivitet.
Ge exempel på hur olika företag har analyserat sina kampanjer och
vilka insikter de har dragit från dataanalys.

https://docs.google.com/document/d/16uc-Jk4rn8kf4_kJEZHugT2fYRbM5sQ0VyO8GmAdX08/edit?usp=drivesdk


Workshop: Analys av verkliga kampanjer (20 min)

Dela in klassen i grupper och ge varje grupp en verklig
marknadsföringskampanj att analysera (exempelvis en kampanj från en
känd produkt eller varumärke).
Be dem att utvärdera kampanjens mål, målgrupp, budskap, val av
kanaler och resultat.
Låt grupperna presentera sina analyser för klassen och diskutera
insikterna som kommit fram.

Sammanfattning och reflektion (5 min)

Sammanfatta lektionens huvudpunkter om analys av
marknadsföringskampanjer.
Diskutera vikten av att lära sig av andra kampanjer och hur dessa
insikter kan informera deras eget arbete.
Ställ frågor för att uppmuntra reflektion över hur eleverna kan tillämpa
lärdomarna på sina egna projekt.

Aktivitet

Eleverna ska dokumentera sina analyser och skriva en kort reflektion om vad
de har lärt sig från kampanjanalysen, samt hur de skulle kunna tillämpa
dessa insikter i sina egna marknadsföringsstrategier. Beräknad tidsåtgång:
30 minuter.

Exit-ticket

Vad är en marknadsföringskampanj? Svar: En organiserad insats för att
marknadsföra en produkt eller tjänst med ett specifikt mål.
Nämn två faktorer som bidrar till en framgångsrik kampanj. Svar:
Tydlig målgrupp och relevant budskap.
Hur kan man mäta effekten av en marknadsföringskampanj? Svar:
Genom att analysera resultat som försäljningssiffror, engagemang på
sociala medier och kundfeedback.
Vad är syftet med att analysera en kampanj? Svar: För att förstå vad
som fungerade bra och vad som kan förbättras i framtida kampanjer.
Varför är det viktigt att ta reda på målgruppen? Svar: För att kunna
anpassa budskap och strategi så att det når och engagerar rätt
personer.

Hemläxa

Välj en offentlig kampanj som du har sett nyligen och skriv en analys av dess
effektivitet. Diskutera vad som fungerade bra och vilka områden som kunde
ha förbättrats. Längd: 500 ord.



Fördjupningsuppgift

Eleverna kan i en fördjupningsuppgift utvärdera en kampanj genom att
skapa en detaljerad rapport som innehåller en SWOT-analys av kampanjen,
insikter om målgruppens reaktioner och förslag på förbättringar. Rapporten
ska också innehålla visuell dokumentation av kampanjen.

Förslag för nästa lektion

Tema: Branding och varumärkesstrategier. I nästa lektion kommer vi att
fokusera på branding och hur företag kan bygga och förvalta sitt varumärke.
Eleverna kommer att lära sig om varumärkesidentitet, varumärkeslojalitet
och strategier för varumärkespositionering i marknaden.

Förberedelser

Samla exempel på kända kampanjer för analys och diskussion.
Förbereda material för workshoppen med fokus på att genomföra
kampanjanalyser.
Utveckla en översikt av kriterier för framgångsrika kampanjer att
diskutera.
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