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Lektionsplanering

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Praktisk marknadsforing
Tema: Branding och varumarkesstrategier

Koppling till styrdokument
Centralt innehall

Denna lektion fokuserar pa varuméarkesstrategier och hur foretag bygger och
forvaltar sina varumarken. Eleverna kommer att lara sig om
varumarkesidentitet, varumarkeslojalitet och hur man positionerar ett
varumarke pa marknaden. Lektionen syftar till att ge eleverna en djupare
forstaelse for hur starka varumérken fungerar och hur de kan anvénda dessa
principer i sina egna projekt.

Kunskapskrav

Eleven kan redogora for och tillampa grundlaggande begrepp inom branding
och varumarkesstrategier, samt analysera framgangsrika varuméarken och
deras position pa marknaden.

Lararledda instruktioner
Introduktion till branding (10 min)

* Definiera vad branding ar och diskutera dess betydelse for foretag och
produkter.

 Ga igenom vikten av att ha en stark varuméarkesidentitet och hur den
paverkar konsumenternas perception.

 Diskutera begrepp som varumarkeslofte, varumarkesvarden och hur
dessa skapas och kommuniceras.

Genomgang av varumarkesstrategier (15 min)

» Presentera olika varumarkesstrategier, exempelvis
produktdifferentiering, varumarkesutvidgning och overgripande
varumarkespositionering.

 Ge exempel pa framgangsrika varumarken och diskutera de strategier
som bidragit till deras framgang.

 Diskutera hur foretagskultur och kommunikationen kring varumarket
paverkar dess image och lojalitet.


https://docs.google.com/document/d/1K1GHsC46oO5K3yTq7tUqaBjw0nHW0mOoqG3odNCnUmg/edit?usp=drivesdk

Workshop: Utveckla en varumarkesstrategi (20 min)

* Dela in klassen i grupper och ge dem ett fiktivt foretag att arbeta med.

» Be dem att utveckla en varumarkesstrategi for foretaget, inklusive
varumarkesidentitet, varden och malgrupp.

« Lat grupperna presentera sina varumarkesstrategier for klassen och
diskutera fordelarna med varje strategi.

Sammanfattning och reflektion (5 min)

» Sammanfatta lektionens huvudpunkter om branding och
varumarkesstrategier.

« Diskutera hur branding kan paverka konsumenters kdpbeslut och
foretagets framgang.

« Stall fragor for att hjalpa eleverna att reflektera over hur de kan
tillampa dessa lardomar i sina egna projekt.

Aktivitet

Eleverna ska dokumentera sina varumarkesstrategier och skriva en kort
reflektion om vad de har lart sig under lektionen samt hur de kan anvanda
denna kunskap i framtida projekt.

Beraknad tidsatgang:
30 minuter
Exit-ticket

» Vad innebar branding och varfor ar det viktigt for foretag? Svar:
Branding handlar om att skapa en stark och igenkannbar
varumarkesidentitet, vilket ar avgorande for att bygga kundlojalitet och
konkurrensfordelar.

» Namn tre komponenter av en stark varumarkesidentitet. Svar: Logotyp,
varumarkesvarden och varumarkeslofte.

« Vad ar malgruppen och hur paverkar den varumarkesstrategin? Svar:
Malgruppen ar den specifika grupp som foretaget forsoker na, och
forstaelsen for denna paverkar hur varumarket utformas och
kommuniceras.

* Ge ett exempel pa en framgéangsrik varuméarkesstrategi och dess
resultat. Svar: Apple och deras fokus pa innovation och design, vilket
har lett till en stark och lojal kundbas.

» Hur kan varumarkeslojalitet gynna ett foretag? Svar: Genom att framja
aterkommande kop och kundreferens, vilket minskar
marknadsforingskostnader och okar lonsamheten.



Hemlaxa

Analysera ett kant varumarke och dess brandingstrategier. Diskutera hur
dessa strategier har bidragit till méarkets framgéng. Langd: 500 ord.

Fordjupningsuppgift

Eleverna kan i en fordjupningsuppgift skapa sitt eget varumarke, inklusive
en varumarkesidentitet, varden och en detaljerad varumarkesstrategi. De
ska inkludera designelement som logotyp och fargpalett samt forbereda en
presentation av sitt varumarke for klassen.

Forslag for nasta lektion
Tema: Marknadsforing inom olika branscher

I néasta lektion kommer vi att fokusera pa hur marknadsforing tillampas inom
olika branscher, exempelvis detaljhandel, teknik och tjanstesektorn.
Eleverna kommer att analysera branschspecifika strategier och hur dessa
kan anpassas for att mota marknadsbehov.

Forberedelser

 Samla exempel pa framgangsrika varumarken och deras strategier.

» Forbereda verktyg och resurser for workshoppen om
varumarkesstrategier.

« Utveckla exempel pa malgrupper och hur féretag kan anpassa sina
strategier baserat pa dessa.
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