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Lektionsplanering

Arskurs: Gymnasiet
Amne eller kurs: Reseproduktion och forsaljning

Tema: Marknadsforing av resor

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Denna lektion fokuserar pa marknadsfoéringsstrategier som anvands i
resebranschen, inklusive traditionella och digitala marknadsforingsmetoder.
Centralt innehall omfattar hur man riktar sig till olika malgrupper,
marknadsforingskanaler och trender inom resemarknadsforing samt vikten
av varumarkesbyggande.

Kunskapskrav

Eleven ska kunna ge exempel pa olika marknadsforingsstrategier for resor
och diskutera fordelar och nackdelar med dessa metoder. Eleven ska ocksa
kunna beskriva hur man anpassar marknadsforingen efter malgruppens
behov och preferenser.

Lararledda instruktioner

Oversikt av marknadsforing i resebranschen (10 min)

* Definition av marknadsforing och dess roll i reseproduktionen

« Skillnader mellan traditionell och digital marknadsforing

« Oversikt av marknadsforingskonceptet “4 P” (Produkt, Pris, Plats,
Paverkan)

Malgruppsanalyser (15 min)

« Genomgang av hur man identifierar och segmenterar malgrupper
» Exempel pa olika malgrupper inom resebranschen (familjer,
aventyrare, affarsresenarer)


https://drive.google.com/file/d/1EnyFVT6fwjTokXm4NkAElHG5N6KZ9KqOEjSnrWgfWIU
https://docs.google.com/document/d/1KM_XJpAH_Oy_OLlM1XDe6ZW9EcdIa4gVQBt3tnY0Dpg/edit?usp=drivesdk
https://docs.google.com/document/d/1NUTP73Y1TFQT095uEC1bRIwHtG98UdtdIZ2aqhRS7lQ/edit?usp=drivesdk
https://docs.google.com/document/d/1SS3iKfOwLng5ILeCczXPtUsxSQEjUvcpIG1hTFtcnRQ/edit?usp=drivesdk

« Duskutera hur kommunikationen bor anpassas beroende pa malgrupp

Gruppdiskussion och idéutbyte (15 min)

« Dela in klassen i grupper och ge varje grupp en specifik malgrupp

« Varje grupp ska diskutera och komma pa idéer for hur man kan
marknadsfora resor till sin tilldelade malgrupp

e Grupperna presenterar sina idéer for klassen

Avslutning och sammanfattning (10 min)

« Sammanfatta lardomarna fran diskussionerna

« Diskutera vikten av att forsta sin malgrupp for framgangsrik
marknadsforing

« Stall fragor for att sékerstalla att eleverna forstod koncepten som
presenterats

Aktivitet

Eleverna uppmanas att skapa en marknadsforingskampanj for en specifik typ
av resa riktad till en vald malgrupp. De ska inkludera affischdesign, en kort
text till sociala medier, och ett exempel pa en digital annons. Fokus ska ligga
pa att anvanda insikter om malgruppen for att skapa en engagerande
kampanj. Kampanjerna diskuteras och presenteras for klassen.

Exit-ticket

» Vad ar en viktig faktor nar man planerar en marknadsforingskampanj
for resor?
Svar: Att forsta malgruppen och deras behov.

« Namn tva exempel pa marknadsforingskanaler.
Svar: Sociala medier och traditionell reklam (TV, radio).

» Vad innebar “4 P” inom marknadsforing?
Svar: Produkt, Pris, Plats, Paverkan.

 Hur kan man anpassa budskapet for olika malgrupper?
Svar: Genom att anvanda olika sprak, bilder och erbjudanden som
tilltalar just den gruppen.

« Varfor ar det viktigt att segmentera malgrupper?
Svar: For att kunna skraddarsy marketingstrategier som ar mer
effektiva och relevanta for varje grupp.

Hemuppgift

Eleverna ska valja en resa och skapa en marketingstrategi for den. De ska
skriva en rapport som inkluderar malgruppsanalyse, valda



marknadsforingskanaler och forvantade resultat av kampanjen. Rapporten
ska ocksa innehalla hur man kan méata kampanjens framgang.

Skriv “Hemuppgift” sa tar jag fram en hemuppgift at dig.
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