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Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Utformning av marknadsforingsstrategier och kommunikationsplaner, samt
analys av innehall och dess effekt pa malgruppen. [Gy 11, Kursplan for
Textkommunikation]

Betygskriterier

Eleven kan planera och genomfora enkla marknadsforingskampanjer samt
analysera och utvardera effekten av kommunikationsstrategier. [Gy,
Textkommunikation - Betyg E]

Lararledda instruktioner

Introduktion till marknadsforing (10 min)

 Definiera vad marknadsforing innebar och dess syfte.

« Diskutera vikten av att forsta malgruppen for att utforma effektiva
kampanjer.

» Presentera olika typer av marknadsforingskanaler (sociala medier,
traditionell reklam, PR).

« Stall fragor till eleverna om vad de kanner till géllande framgangsrika
marknadsforingskampanjer.

Genomgang av innehallsstrategi (15 min)

 Ga igenom vad en innehallsstrategi innebar och varfor den ar viktig
inom marknadsforing.
« Diskutera hur man identifierar malgruppen och skapar innehall som
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tilltalar dem.

« Presentera exempel pa olika innehallstyper (blogginlagg, videor,
annonser, sociala medier-inlagg).

« Visa exempel pa effektiva innehallsstrategier och analysera deras
framgéngar.

Workshop: Skapa en marknadsforingskampanj (20 min)

 Dela in klassen i grupper och ge dem en fiktiv produkt eller tjanst att
marknadsfora.

» Grupperna ska skapa en grundlaggande marknadsforingsplan,
inklusive malgrupp, kommunikationskanaler och exempel pa innehall.

« Lat grupperna arbeta i 15 minuter och presentera sina kampanjer for
klassen.

« Diskutera och ge feedback pa varje kampanj, och lyft fram vad som
fungerade bra och skulle kunna forbattras.

Reflektion och sammanfattning (5 min)

o Sammanfatta vad som diskuterats under lektionen om marknadsforing
och innehall.

» Be eleverna reflektera over vikten av en genomtankt
marknadsforingsstrategi och hur den kan paverka en produkts
framgang.

» Diskutera hur eleverna kan anvanda det de lart sig for att genomfora
sina egna marknadsforingsstrategier i framtiden.

Amnesbegrepp
Begrepp Forklaring Etymologi
.. Aktiviteter som syftar till att salja Svenska: marknad +
Marknadsforing .
produkter eller tjanster. foring

Den specifika publik som en
kampanj riktar sig till.

En plan for hur man skapar och
Innehallsstrategi distribuerar innehall pa olika
plattformar.

Utbyte av information mellan
person eller grupper.

En organiserad serie av aktiviteter
Kampanj syftande till att na ett specifikt Franska: campagne
mal.

Malgrupp Svenska: mal + grupp

Svenska: innehall +
strategi

Kommunikation Latin: communicare



Diskussionsfragor

e A. Vilka kanaler anser ni vara mest effektiva for att na er definierade

malgrupp och varfor?

« B. Hur kan olika typer av innehall paverka mottagningsférmaga for en
kampanj?

« C. Vilka utmaningar kan uppsté nar man skapar en
marknadsforingskampanj?
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