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Lektionsplanering
Årskurs: Gymnasiet

Ämne: Visuell kommunikation

Tema: Visuell kommunikation i olika medier

Koppling till styrdokument

Centralt innehåll
Denna lektion syftar till att utforska hur visuell kommunikation varierar
mellan olika medier, inklusive tryckt media, digitala plattformar och reklam.
Eleverna lär sig hur visuella budskap utformas för att effektivt nå en specifik
målgrupp inom olika mediekontexter.

Kunskapskrav
Eleven ska kunna jämföra och analysera visuella budskap i olika medier samt
förstå hur de anpassas för att kommunicera med olika målgrupper.

Lärarledda instruktioner

Introduktion till olika medier (10 min)

Diskutera vad som menas med olika medier (tryckt, digitalt, sociala
medier, etc.).
Gå igenom exempel på medieprodukter: broschyrer, webbsidor,
annonser och affischer.

Visuella budskap och deras anpassning (15 min)

Förklara hur visuell kommunikation anpassas beroende på mediet.
Diskutera hur layout, färgval, typografi och bilder kan variera beroende
på målgrupp och syfte.
Analysera exempel på reklam i tryckt media kontra digital media och
diskutera skillnader.

https://drive.google.com/file/d/1RfVEFMAOzzs4PUmwQ4Lg0xr7YEDA3tGW0w-hR9-6Z50
https://docs.google.com/document/d/1JmKDNJd2YVjfiMRmp6NkcA91BAP-sPEWfTOmG_6wkxU/edit?usp=drivesdk
https://docs.google.com/document/d/1qZPAAD9Kt9hWgqnPxT1co0a_D3zNiO5Wz2ZTbMGdkJ0/edit?usp=drivesdk
https://docs.google.com/document/d/1NrPTZ-RWNGR2mpwVQmNlvuRlDjAztJ9H5TSGuv7GyzE/edit?usp=drivesdk


Effektivitet i visuell kommunikation (15 min)

Gå igenom faktorer som påverkar effektiviteten av visuella budskap,
t.ex. målgruppens demografi och kontextuella faktorer.
Diskutera hur berättande och narrativ kan användas för att förstärka
budskap i olika medier.
Visa exempel på effektiva kampanjer och vad som gör dem
framgångsrika.

Reflektion och diskussion (10 min)

Sammanfatta de viktigaste punkterna kring visuell kommunikation i
olika medier.
Diskutera hur eleverna kan använda dessa insikter i sina egna
skapande processer.
Svara på eventuella frågor som eleverna har.

Aktivitet
Eleverna delas in i grupper och får i uppgift att analysera en reklamkampanj
(kan vara tryckt eller digital). De ska identifiera och diskutera de visuella
element och budskap som används samt hur dessa är anpassade för det
valda mediet. Varje grupp presenterar sin analys för klassen.

Exit-ticket
Nämn två olika typer av medier för visuell kommunikation. (Tryckt och
digitalt.)
Hur kan visuella budskap anpassas för olika målgrupper? (Genom att
ändra färg, komposition, typografi, etc.)
Vad är en viktig faktor när man utformar budskap för digital
kommunikation? (Användarupplevelse och interaktivitet.)
Ge ett exempel på hur berättande kan användas i reklam. (Genom
historieförtelling i videoreklam eller narrativ i affischer.)
Vad gör en kampanj effektiv? (Enkla, tydliga budskap och anpassade
visuella element för målgruppen.)

Hemuppgift
Som hemuppgift ska eleverna välja en visuell kommunikationskampanj (från
tryckt eller digitalt media) och skriva en analys av den. De ska diskutera hur
budskapen presenterar sig visuellt och vad som gör dem effektiva eller
ineffektiva. Skriv “Hemuppgift” så tar jag fram en hemuppgift åt dig.



Citat
”Visuella bilder är det språk som internationellt förstås.” – Okänd

Citatet betonar den universella kraften hos visuella meddelanden att
kommunicera över kulturella och språkliga gränser.
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