Provkonstruktion

Provkonstruktion

Arskurs: 1
Amne: Praktisk marknadsforing

Tema: Digital marknadsforing

Syfte

Syftet med detta prov &r att bedoma elevernas forstaelse for digital
marknadsforing, inklusive strategier och verktyg, samt deras formaga att
tillampa denna kunskap praktiskt.

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Undervisningen ska behandla digitala marknadsforingsstrategier, inklusive
sociala medier, SEO (sokmotoroptimering), och e-postmarknadsforing.
Eleverna ska forsta hur man anvéander digitala verktyg for att skapa och
genomfora marknadsforingskampanjer, samt hur man mater och analyserar
effekten av dessa insatser.

Kunskapskrav

Eleven beskriver oversiktligt digitala marknadsforingsverktyg och deras
anvandning i praktiska situationer. Dessutom planerar och genomfor eleven
marknadsforingsinsatser med digitala medier och utvarderar resultatet av
dessa insatser.

Prov

Faktafragor
1. Vad menas med digital marknadsforing?

¢ A) Traditionell reklam
» B) Marknadsforing via digitala kanaler



» C) Anvandning av tryckta medier
* D) Muntlig marknadsforing

2. Vad ar SEO?

» A) Sokmotoroptimering

» B) Social media engagement
» C) E-postmarknadsforing

« D) Innehallsproduktion

3. Vilken plattform ar inte en social medieplattform?

e A) Instagram
* B) Google
* C) Facebook
e D) Twitter

4. Vad ar syftet med en digital kampan;j?

« A) Att publicera innehall

« B) Att na och engagera malgruppen
» C) Att oka forsaljningen

» D) Att sprida varumarkeskannedom

5. Vilket av foljande ar viktigt for SEO?

¢ A) Anvanda sokord

» B) Kvalitetsinnehall
 C) Manga bilder

« D) Lang text

6. Vad star “call-to-action” for?

e A) En typ av reklam

e B) En uppmaning till handling
» C) En statistik over forsaljning

* D) En analys av marknaden

7. Vilken av foljande ar en fordel med digital marknadsforing?

e A) Kara kunder

e B) Storre kostnader

e C) Matbarhet

* D) Ingen interaktivitet

8. Hur kan man mata framgangen av en digital kampan;?



* A) Genom att analysera webbtrafik
 B) Genom att fraga kunder

» C) Genom uppskattning

» D) Genom att se pa reklambudskapet

9. Vilken av foljande innehallsstrategier ar viktig?

10.

11.

12.

13.

14.

« A) Langt innehall

 B) Relevant och engagerande innehall
e C) Enda text

D) S& manga inlagg som mojligt

vilket av foljande ar en typ av digital plattform?

* A) Facebook
* B)Tv

e C) Radio

e D) Tidning

Vad ar en strategisk plan i digital marknadsforing?

+ A) En plan for hur man nar en malgrupp
« B) En lista pa produkter

 C) En sammanstéallning av kunders asikter

* D) En kort presentation

Vilka ar nagra exempel pa méatverktyg for analys?

e A) Google Analytics
» B) Photoshop

¢ C) WordPress

¢ D) LinkedIn

Vad ska en malgruppsanalys inkludera?

¢ A) Allman information

* B) Demografiska data och intressen
o C) Endast alder

» D) Inga specifika data

Hur anvands e-post i digital marknadsforing?

e A) For att skicka fakturor

e B) For att kommunicera med kunder
e C) For intern kommunikation

e D) For IT-support



15. Vilken information ar viktig for en kampanjplan?

» A) Endast produktinformation

« B) Malgrupp och innehallsstrategi

e C) Budget

e D) Allman information
Resonerande fragor

1. Beskriv hur du skulle anvanda SEO i en digital marknadsforingskampanj.

Syftet med fragan ar att lata eleverna beskriva karnkomponenterna i SEO
och dess praktiska tillampning i en kampanj.

2. Diskutera hur olika sociala medieplattformar kan paverka
marknadsforingens effektivitet.

Denna fraga syftar till att 1ata eleverna resonera kring plattformarnas olika
styrkor och svagheter i marknadsforingsstrategier.

3. Hur kan du mata och utvardera effekten av en digital kampanj? Ge
exempel.

Fragan ger eleverna mojlighet att visa pa sin forstaelse for matverktyg och
analysmetoder i digital marknadsforing.

4. Vilka etiska overvaganden bor man ta hansyn till vid digital
marknadsforing?

Denna fraga uppmanar eleverna att reflektera éver ansvarsfull
marknadsforing och dess paverkan pa samhallet.

5. Vad ar viktigt att tanka pa nar man skapar innehall for olika plattformar?

Syftet ar att eleverna visar sin forstaelse for anpassning av innehall
beroende pa plattformens unika egenskaper.

6. Diskutera skillnader mellan B2B och B2C marknadsforing i den digitala
varlden.

Denna fraga ger eleverna majlighet att visa pa sin kunskap om olika
marknadsforingsstrategier beroende pa malgruppen.

7. Hur skulle du genomfora en malgruppsanalys for en ny kampan;j? Beskriv
processen.

Fragan ger eleverna mojlighet att forklara en systematisk metod for att
studera och analysera malgrupper.



8. Reflektera over hur digital marknadsforing kan forandras i framtiden och
dess potentiella paverkan pa foretag.

Denna fraga syftar till att 1ata eleverna tanka framat och analysera trender i
digital marknadsforing.

Bedomning

Detta prov bedoms med totalt 30 poang, dar faktafragorna ger maximalt 15
poang (1 poang per fraga) och de resonerande fragorna ger maximalt 15
poéng (2 poéang per fraga). For betyg E kravs totalt 8 poang, for betyg C
kravs 12 poang (minst 3 poang fran resonerande fragor), och for betyg A
kravs 18 poang (minst 5 poéng fran resonerande fragor).



