Provkonstruktion

Arskurs: 8
Amne: Bild
Tema: Kritisk granskning av reklam

Syfte

Syftet med detta prov ar att undersoka elevernas formaga att analysera
reklambilder och kritiskt granska de budskap som dessa bilder formedlar.
Provets mal ar att eleverna ska kunna reflektera 6ver reklamens paverkan pa
samhallet och utveckla en medvetenhet om reklamens tekniker och
strategier.

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

I denna lektion kommer eleverna att analysera reklambilder for att forsta
hur bilder anvénds for att paverka konsumenternas asikter och beteenden.
Fokus ligger pa mediekritik och hur man kan se bakom budskapet som
formedlas i reklam.

Kunskapskrav

Eleverna ska kunna gora enklare analyser av bilder och deras budskap samt
reflektera 6ver hur reklam paverkar samhaéllet.

Prov

Faktafragor

1. Vad ar syftet med reklam?

A) Att informera

B) Att paverka konsumenternas beslut

C) Att underhalla

D) Att utbilda

2. Vilken teknik anvénds ofta i reklam for att fanga intresset?

A) Anonyma bilder



B) Fargglada och tilltalande bilder

C) Svartvita foton

D) Trakiga eller gamla bilder

3. Hur kan reklambilder utnyttja konsnormer?

A) Genom att vara neutrala

B) Genom att forstarka stereotyper

C) Genom att promovera lika behandling

D) Genom att undvika olika kon

4. Vad menas med “anti-reklam”?

A) Reklam for ett annat foretag

B) En bild som kritiserar originalreklamen
C) En reklam utan text

D) En reklam som ar samma som originalet

5. Vilken paverkan kan reklam ha pa ungdomar?
A) Ingen paverkan

B) Paverkan pa sjalvkansla och kopbeteende
C) Endast positiv paverkan

D) Ingen relevans

6. Vad ar en kansla som vanligtvis anvands i reklam?
A) Neutralitet

B) Gladje

C) Forrorelse

D) Radsla

7. Vad bor man tanka pa nar man analyserar en reklambild?

A) Endast farger



B) Budskap, kanslor och tekniker

C) Textstorlek

D) Bildens bakgrund

8. Vilken typ av medier anvands ofta i reklam?

A) Radio

B) TV och sociala medier

C) Tidningar

D) Bocker

9. Hur kan reklam paverka samhéllets normer och véarderingar?
A) Genom att vara irrelevant

B) Genom att forstarka eller forandra uppfattningar
C) Genom att vara anonym

D) Genom att undvika specifika amnen

10. Vad ar en viktig aspekt av mediekritik i reklamanalys?
A) Att kritisera allt

B) Att forsta bakomliggande budskap och intentioner
C) Att acceptera reklamen utan fragor

D) Att endast fokusera pa bilder

11. Vad betyder “budskap” i reklamsammanhang?

A) En allman kansla

B) Det centrala meddelandet reklamen formedlar

C) En form av musik

D) En specifik farg

12. Vad kan en reklambild sdga om malet med produkten?

A) Inget



B) Den kan avsloja produktens fordelar och syfte

C) Den har ingen betydelse

D) Endast urvalsfragor

13. Vilken av f6ljande ar en vanlig reaktion pa reklam?
A) Ingen reaktion

B) Att vilja kopa produkten

C) Att avsky reklamen

D) Att ignorera reklam

14. Hur kan man se om en reklambild ar oetisk?

A) Om den inte gor reklam

B) Om den forstarker negativa stereotyper

C) Om den ér trakig

D) Om den visar fér manga detaljer

15. Vad innebér det att ha en kritisk hallning till reklam?
A) Att ogilla all reklam

B) Att ifragasatta och analysera budskapen i reklamen
C) Att acceptera reklamen utan fragor

D) Att enbart titta pa bilder

Resonerande fragor

1. Hur kan reklam paverka vara val och hur vi ser pa olika produkter och
tjianster? (Syftet ar att fa eleverna att reflektera over reklamens roll i
samhallet.)

2. Diskutera vikten av att vara kritisk mot reklam. Vilka konsekvenser kan
det fa nar man inte ar det? (Syftet ar att eleverna ska forstd riskerna med att
ta reklam for given.)

3. Vilka etiska aspekter bor man overvaga nar man skapar en reklambild?



(Fragan ger eleverna mojlighet att reflektera 6ver ansvar inom reklam.)

4. Jamfor och kontrastera ditt “anti-reklam” med originalreklamen. Vilka
forandringar gjorde du och varfor? (Syftet ar att utvardera elevernas
kreativa och analytiska formaga.)

5. Hur kan vi anvanda reklamens tekniker for att skapa medvetenhet om
viktiga fragor? (Fragan utmanar eleverna att se reklam som ett verktyg for
positiva forandringar.)

6. Beskriv hur du tror att reklam kommer att utvecklas i framtiden. Vilka
faktorer kan paverka detta? (Syftet ar att stimulera kritiskt tankande om
framtida trender.)

7. Hur kan man skydda sig mot eventuell negativ paverkan av reklam?
(Fragan uppmuntrar eleverna att tdnka pa egna strategier.)

8. Reflektera over en reklambild som du anser ar sarskilt effektiv. Vad gor
den sa framgangsrik? (Syftet ar att ge eleverna mojlighet att analysera
effektiv kommunikation i reklam.)

Bedomning

Faktafragor: Varje faktafraga ger 1 poang. Resonerande fragor ger 2 poang
vardera. For betyg E kravs minst 8 poang, for betyg C kravs 12 poang (varav
minst 3 poang fran resonerande fragor) och for betyg A kravs 18 poédng
(varav minst 5 poang fran resonerande fragor).
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