Prov: Marknadsforingslagen

Amne: Entreprenérskap

Arskurs: Gymnasiet, ar 2

Tema: Marknadsforingslagen

Faktafragor

Antal poang: 6

1.

Vad ar syftet med marknadsforingslagen?

a) Att skydda foretagshemligheter

b) Att skydda konsumenter fran vilseledande och aggressiv
marknadsforing

c) Att reglera arbetsmiljon i foretagen

. Vilket av foljande ar forbjudet enligt marknadsforingslagen?

a) Att jamfora egna produkter med konkurrenters pa ett sakligt satt
b) Att anvanda vilseledande reklam som kan paverka
konsumenters kopbeslut

c) Att informera om rabatter och erbjudanden

Vilken myndighet ansvarar for tillsyn over marknadsforingslagen i
Sverige?

a) Konsumentverket

b) Skatteverket

c) Arbetsmiljoverket

Vad galler for reklam riktad till barn enligt marknadsforingslagen?
a) Den far vara hur patrangande som helst

b) Den far inte utnyttja barns lattillganglighet och godtrogenhet

c) Barn far inte se nagon reklam alls

. Vad innebar “aggressiv marknadsforing” enligt lagen?

a) Marknadsforing som ar mycket fargstark och tydlig
b) Marknadsforing som anvander hot, tvang eller patrangande
beteende

c) Marknadsforing via sociala medier

Hur lang tid har en konsument pa sig att angra ett kop vid
distansforsaljning?

a) 14 dagar

b) 30 dagar

c) 7 dagar

Svarare faktafragor

Antal poang: 8
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. En foretagare vill anvanda en jamforelseannons dar deras produkt
jamfors med konkurrentens. Vad kravs enligt marknadsforingslagen for
att detta ska vara tillatet?
a) Att jamforelsen ar objektiv, saklig och inte vilseledande
b) Att konkurrenten gett skriftligt tillstand
c) Att jamforelsen bara galler pris och inte andra egenskaper
En influencer marknadsfor en produkt utan att tydligt ange att det ar
reklam. Vad sager marknadsforingslagen om detta?
a) Det ar tillatet sa lange produkten ar bra
b) Det ar forbjudet eftersom det kan vilseleda konsumenten
c) Det ar okej om influencern bara visar produkten i vardagliga
sammanhang
Vad innebar “god marknadsforingssed” enligt lagen?
a) Att alltid folja konkurrenternas marknadsforingstekniker
b) Att marknadsforingen ska vara hederlig och inte strida mot
lag eller god affarssed
c) Att man far anvéanda alla medel for att sélja sin produkt
En reklamkampanj antyder att en produkt har halsobringande
egenskaper utan vetenskapligt stod. Hur bedoms detta enligt
marknadsforingslagen?
a) Det ar vilseledande reklam och forbjudet
b) Det ar okej om foretaget tror pa det sjalva
c) Det ar tillatet vid kampanjer med tidsbegransade erbjudanden
. Vilket pastaende om marknadsféring via e-post ar korrekt enligt
marknadsforingslagen?
a) Foretag far skicka reklam via e-post utan tillstand till alla
privatpersoner
b) Reklam via e-post kraver mottagarens samtycke eller att det
finns ett befintligt kundforhallande
c) Det finns inga sarskilda regler for e-postreklam
. Hur hanteras personuppgifter i marknadsforingssyfte enligt
marknadsforingslagen och kopplade forordningar?
a) Foretag far anvanda personuppgifter fritt for marknadsforing sa
lange de ar insamlade via egen hemsida
b) Personuppgifter far endast anvandas med samtycke eller
annan laglig grund, i enlighet med dataskyddsforordningen
(GDPR)
c) Det finns inga regler for personuppgifter i marknadsforingslagen
. Vilket av foljande &r ett exempel pa otillborlig marknadsforing enligt
lagen?
a) Att erbjuda rabatter under en begransad tid
b) Att anvanda vilseledande produktnamn for att locka kunder
c) Att annonsera Oppettider pa en butik
. Vad bor en foretagare gora om de far klagomal om vilseledande
reklam?



a) Ignorera klagomalen om de ar fa
b) Omedelbart korrigera eller ta bort den vilseledande reklamen
c) Vénta tills en myndighet kraver atgarder
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