Provkonstruktion

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Besoksnaringen

Tema: Marknadsforing inom besoksnaringen

Syfte

Syftet med provet ar att bedoma elevernas forstaelse for marknadsféringens
funktion och betydelse inom besoksnaringen, inklusive hur man identifierar
malgrupper och tillampar kommunikationsstrategier.

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Undervisningen ska behandla: “Marknadsforingens funktion och betydelse
for besoksnaringen, inklusive kannedom om malgrupper och
kommunikationskanaler”.

Kunskapskrav

Eleven redogor oversiktligt for grundlaggande begrepp och metoder inom
marknadsforing, diskuterar marknadsforingens betydelse for
besoksnaringen och visar formaga att analysera och omsatta kunskap om
malgrupper och kommunikationsstrategier i praktiska situationer.

Prov

Faktafragor

1. Vad innebar marknadsforing inom besoksnaringen?
A. Forsaljning av produkter
B. Att skapa medvetenhet om platsen
C. Identifiering av tavlingar
D. Att na ut till olika malgrupper
2. Vilket av foljande ar en malgrupp?
A. Familjer med barn
B. Hotell
C. Lokala foretag
D. Forvaltningar
3. Vad syftar en kommunikationsstrategi till?



10.

11.

A. Att gora reklam pa tv

B. Att oka produktpriserna

C. Att sanka kvaliteten pa tjansten

D. Att effektivt na ut till malgruppen

Vilken av foljande kan ses som en kommunikationskanal?
A. En stad

B. Ett produktkatalog

C. En personalhandbok

D. Sociala medier

. Vilken typ av marknadsforing fokuserar framst pa att bygga relationer

med kunder?

A. Direktmarknadsforing

B. Ad hoc-marknadsforing

C. Relationsmarknadsforing
D. Massmarknadsforing

. Vad ar syftet med malgruppsanalys?

A. Att anpassa marknadsforingsinsatser till specifika behov

B. Att lura konsumenter

C. Att minskad kostnader

D. Att produktutveckla

Enligt lektionens innehall, vad &r en viktig aspekt av marknadsforing
inom besoksnaringen?

A. Prissattning av produkter

B. Kannedom om malgrupper

C. Antal anstallda

D. Tidigare forsaljning

. Vilken av foljande kan vara en utmaning for marknadsforing av

turistmal?

A. Att na ut till lokalbefolkningen

B. Att erbjuda billiga priser

C. Att attrahera internationella besokare
D. Att forlanga sasongen

. Vilka verktyg kan anvandas for att méta framgangen av en

marknadsforingskampanj?

A. Skatteintakter

B. Kundundersokningar

C. Antal anstallda

D. Produktionskostnader

Nar sker en marknadsforingsstrategi oftast?

A. Innan man har kunder

B. Efter marknadsanalys

C. Vid produktion av tjanster

D. Enbart vid reaktioner pa konkurrenters kampanjer
Vad innebar segmentering inom marknadsforing?
A. Att sanka priser



12.

13.

14.

15.

B. Att dela upp marknaden i mindre delar

C. Att internationellt marknadsfora

D. Att skapa ett reklamfilm

Vad kan ses som en positiv effekt av marknadsforing inom
besoksnaringen?

A. Minskad lokal besokarandel

B. Okad turistturism

C. Starkt varumarke

D. Okad konkurrens om platsen

Vilket av foljande alternativ ar viktigt att tanka pa i en kampan;?
A. Budskapets tydlighet

B. Antal deltagare

C. Kostnad for annonsering

D. Tidigare kampanjers utfall

Hur kan sociala medier paverka marknadsforing?

A. Genom att mojliggora interaktion med kunder

B. Genom att forsamra specifik radgivning

C. Genom att oka priser

D. Genom att skapa fler produkter

Vilken plattform ar mest lamplig for att na yngre malgrupper?
A. Tidningar

B. Instagram

C. TV

D. Radiokanaler

Resonerande fragor

1.

Diskutera hur marknadsféringens betydelse kan férdndras beroende pa
samhallstrender.

Syftet ar att fa eleverna att reflektera 6ver dynamiken inom
marknadsforing.

. Analysera vilka faktorer som péaverkar effektiviteten av en

marknadsforingskampanj for en destination.

Syftet ar att undersoka djupare aspekter av kampanjers framgang.
Reflektera over de etiska aspekterna inom marknadsforing i
besoksnaringen.

Syftet ar att diskutera hur marknadsforing kan paverka samhallet.
Hur kan digital marknadsforing transformera traditionella
marknadsforingsstrategier?

Syftet ar att lata eleverna tanka innovativt kring marknadsforing.
Vilken roll spelar storytelling inom marknadsforing av besoksmal?
Syftet ar att fa eleverna att analysera marknadsforing pa ett kreativt
satt.

Diskutera vikten av kundrecensioner for marknadsforing av
turistdestinationer i dagens samhalle.

Syftet ar att satta fokus pa social paverkan av marknadsforing.



7. Hur kan man maéta effekten av sociala medier pa marknadsforingen av
en destination?
Syftet ar att koppla teori till praktiskt exempel.

8. Reflektera Gver hur en bra marknadsforingsplan kan skapa langsiktig
framgéng for en destination.
Syftet ar att fa eleverna att koppla samman teori och praktik.

Bedomning

Provet bedoms med foljande poangsystem:

Faktafragor: Varje fraga ger 1 poang, maximalt 15 poéang.
Resonerande fragor: Varje fraga ger 3 poang, maximalt 24 poang.
For betyg:

» E: Minst 8 poang totalt
« C: Minst 12 poéng totalt (varav minst 3 poang fran resonerande fragor)
« A: Minst 18 poang totalt (varav minst 5 poang fran resonerande fragor)
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