Prov: Miljomaéssig och social hallbarhet inom handel

Prov: Miljomassig och social
hallbarhet inom handel

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Handel och hallbar utveckling
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Syfte

Syftet med detta prov ar att eleverna ska visa sin forstaelse for begrepp och
praktiska tillampningar av miljomassig och social hallbarhet inom handel,
samt kunna analysera och foresla l6sningar pa hallbarhetsproblem.

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Undervisningen ska behandla miljoméassig hallbarhet och social hallbarhet,
samt hur dessa aspekter paverkar handelsverksamheter. Det handlar om att
forsta hur foretagets val inom produktion, distribution och konsumtion kan
paverka bade miljon och samhélle. Eleverna ska ges verktyg for att
analysera och kritiskt vardera affarsmetoder och deras hallbarhetseffekter.

Kunskapskrav

Eleven beskriver utforligt och nyanserat inneborden av miljomassig och
social hallbarhet och redogér for handelns roll i detta arbete. Vidare
planerar och genomfor eleven en kartlaggning och analys av ett
handelsforetags hallbarhetsarbete, samt ger véalgrundade forslag pa
forbattringar.

Prov

Faktafragor

1. Vad definieras som miljomaéassig hallbarhet?
o A) Att skydda djurlivet



o B) Att minimera avfall
o C) Att anvanda resurser utan att skada miljon
o D) Att oka produktionen
2. Vilka av foljande faktorer ar en del av livscykelanalysen?
o A) Bara produktion
o B) Produktion, distribution och konsumtion
o C) Enbart distribution
o D) Konsumtion och marknadsforing
3. Vad kan ett foretag gora for att minska sin miljopaverkan?
o A) Anvanda fornybara resurser
o B) Oka sin produktion
o C) Minska reklamkostnader
o D) Fokusera pa snabbhet snarare an kvalitet
4. Vilken aspekt ar viktig for social hallbarhet?
o A) Ekonomisk tillvaxt
o B) Profitmaximering
o C) Rattvisa arbetsvillkor
o D) Okad produktivitet
5. Vad &r en hallbar utvecklingsplan?
o A) En kortsiktig affarsplan
o B) En strategi for att uppna langsiktig hallbarhet
o C) En marknadsforingsplan
o D) En ekonomisk budget
6. Vilket av foljande ar ett exempel pa en social hallbarhetsatgard?
o A) Att infora hogre priser
o B) Att 0ka produktionen
o C) Att sakerstalla jamstalldhet pa arbetsplatsen
o D) Att fokusera enbart pa vinst
7. Hur kan konsumenter bidra till hallbarhet?
> A) Genom att valja miljovanliga produkter
o B) Genom att kopa mer
o C) Genom att ignorera hallbarhetsfragor
o D) Genom att enbart handla online
8. Vilken strategisk metod kan foretag anvanda for att forena hallbarhet
och vinst?
o A) Skara ner pa kostnader
o B) Integrera hallbarhetsmal i affarsstrategin
o C) Minska produktionskvaliteten
o D) Anstallning av fler arbetare
9. Vad innebar det att en verksamhet ar “cirkular”?
o A) Att verksamheten gar med forlust
> B) Att resurser ateranvands och atervinns
o C) Att foretaget producerar mer
o D) Att verksamheten ar tidsbegransad
10. Vilken roll spelar utbildning i féretags héllbarhetsarbete?



o A) Utbildning okar medvetenheten och kompetensen kring
hallbarhet
o B) Utbildning minskar kostnader
o C) Utbildning har ingen paverkan
o D) Utbildning ar bara for hogre chefer
11. Vilket av foljande ar inte en del av en god hallbarhetsstrategi?
o A) Att kommunicera hallbarhet till kunderna
o B) Att ignorera feedback fran anstallda
o C) Att mata hallbarhetsmal
o D) Att involvera intressenter
12. Vad kannetecknar en hallbar affairsmodell?
o A) Att bara fokusera pa kortsiktig vinst
o B) Att minimera kostnader
o C) Att balansera ekonomi, miljo och sociala faktorer
o D) Att producera sa mycket som mojligt

Resonerande fragor

1. Diskutera hur foretag kan integrera hallbarhet i sina affarsstrategier.
Ange specifika exempel.

Syfte: Denna fraga ger eleverna mojlighet att visa sin formaga att
tanka kritiskt och tillampa teori pa praktiska fall.

2. Reflektera 6ver hur konsumentval kan paverka foretags
héllbarhetsarbete. Vad ar konsumentens ansvar?

Syfte: Genom denna fraga kan eleverna demonstrera forstaelse for
makten hos konsumenter i att driva forandring.

3. Analysera vikten av livscykelanalys i produktutveckling. Hur kan
foretag anvanda denna analys for att bli mer hallbara?

Syfte: Denna fraga uppmuntrar till djupgaende analys och forstaelse
for processer bakom hallbar utveckling.

4. Utvardera olika hallbarhetsinitiativ som foretag kan implementera och
deras potentiella effekt pa affarsresultat.

Syfte: Eleverna kan visa sin formaga att resonera kring bade hallbarhet
och ekonomi.

5. Vilka hinder kan foretag stota pa nar de forsoker bli mer héllbara och
hur kan dessa overvinnas?

Syfte: Eleverna far mojlighet att visa sin problemlosningsformaga och
insikt i verkliga utmaningar.

6. Reflektera 6ver hur olika intressenter inom ett foretag kan paverka
héllbarhetsstrategin.

Syfte: Denna fraga ger inblick i komplexiteten i att balansera
intressenters krav.

7. Diskutera betydelsen av myndigheters regler och lagar for foretags
héllbarhetsarbete. Hur paverkar lagstiftning hallbarhetsinitiativ?
Syfte: Fragan hjélper eleverna att forsta det regulatoriska landskapet
och dess paverkan pa affarspraxis.



8. Vilken roll spelar teknik i att fraimja hallbarhet inom handel? Ge
exempel pa hur foretag kan anvanda teknologi for att bli mer hallbara.
Syfte: Genom att belysa teknikens betydelse kan eleverna utveckla en
uppfattning om framtida mojligheter.

Bedomning

Provet bedoms pa en skala dar faktafragorna ger 1 poang vardera och de
resonerande fragorna ger 3 poang vardera.

For betyg E kravs totalt minst 8 poang, for betyg C minst 12 poang (varav
minst 3 poang fran resonerande fragor) och for betyg A minst 18 poéang
(varav minst 5 poang fran resonerande fragor).



