Provkonstruktion

Provkonstruktion

Arskurs: Gymnasiet
Amne eller kurs: Information och kommunikation 2

Tema: Kommunikationsstrategier och retorik

Syfte

Syftet med provet ar att bedoma elevernas formaga att férsta och tillampa
olika kommunikationsstrategier samt retoriska verktyg i praktiska
sammanhang.

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Undervisningen ska ge en djupare forstaelse for olika
kommunikationsstrategier och retoriska verktyg. Eleverna ska lara sig att
formulera, strukturera och framfora budskap pa ett effektivt och
overtygande satt i olika sammanhang.

Kunskapskrav

Eleven kan analysera och vardera olika kommunikationsstrategier samt
tillampa retoriska verktyg i praktiken. Eleven kan ocksa reflektera 6ver hur
man presenterar information pa ett tillgangligt och 6vertygande satt.

Prov

Faktafragor

1. Vad innebar begreppet “kommunikationsstrategi”?
A. En specifik typ av media

B. Ett satt att forebygga missforstand

C. En plan for att na en malgrupp

D. En strategi for att oka intresset for ett amne



2. Vilket av foljande verktyg hanvisar till kanslor i retorik?
A. Pathos

B. Logos

C. Ethos

D. Taktik

3. Vad innebar ethos i retorik?
A. Logiska argument

B. Troverdighet

C. Emotionell paverkan

D. Strategiskt urval av ord

4. Vilken av dessa faktorer ar viktigt att anpassa nar man kommunicerar
med olika malgrupper?

A. Talartid

B. Ton och budskap

C. Val av presentationsteknik

D. Antal slides i en presentation

5. Vilket exempel ar en strategisk anpassning av budskap?
A. Att anvanda akademisk jargong

B. Att férenkla spraket for yngre personer

C. Att anvanda visuella hjalpmedel vid presentationer
D. Att hélla langre presentationer for mer information

6. Nar bor man anvanda logos i sin argumentation?
A. Nar man presenterar fakta och data

B. Nar man vill vacka kanslor

C. Nar man vill framhava personligt kanslolage

D. Nar man riktar sig till en skeptisk publik

7. Vilket av f6ljande tal ar ett bra exempel pa anvandning av retoriska
verktyg?

A. En utdragen monotont tal

B. Ett passionerat tal med kanslomassiga inslag

C. Ett kort och koncist inslag utan forklaring

D. Enbart saklig information utan kanslor

8. Vad ar syftet med att ge feedback efter en presentation?
A. Att kritisera talaren

B. Att hjalpa talaren att forbattra sina fardigheter

C. Att avsluta diskussionen

D. Att jamfora med tidigare presentationer

9. Vilken av foljande ar en fordel med grupparbetsmetodik?
A. Tidskravande



B. Flera perspektiv och idéer
C. Ingen strukturerad plan
D. Enkelt for att svika teamet

10. Hur kan man mata effektiviteten av en kommunikationsstrategi?
A. Genom att be om asikter pa avslutade projekt

B. Genom att utvirdera om malet uppnaddes

C. Genom att diskutera med vanner

D. Genom att analysera lite feedback

11. Vilken typ av tal bor innehalla ethos for att vara effektiv?
A. Tal riktade till skeptiska publik

B. Tal som endast presenterar fakta

C. Tal utan logiska argument

D. Tal som &r irrelevant for ahorarna

12. Hur bor en talare forbereda sig for en viktigt presentation?
A. Skriva ner alla ord

B. Ova och anlita feedback

C. Forlita sig pa improvisation

D. Fokusera enbart pa visuella element

13. Vad ar en retorisk analys?

A. En sammanstallning av argument

B. En bedomning av anvandningen av retoriska verktyg
C. En sammanstallning av fakta

D. En granskning av presentationens langd

14. Vilket av foljande kan oka publikens engagemang?
A. En torr presentation

B. Interaktion och fragor

C. Monolog utan interaktion

D. En presentation utan syfte

15. Vad innebar “malgruppsanpassning”?

A. Att anpassa budskapet baserat pa ahorarnas behov
B. Att ha ett universellt budskap for alla

C. Att endast fokusera pa fakta

D. Att skapa forvirring i kommunikationen

Resonerande fragor

1. Diskutera hur ethos kan paverka publikens uppfattning om ett budskap.
Detta ger elever maojlighet att reflektera over vikten av trovardighet i
kommunikation.



2. Analysera ett tal eller en reklamkampanj och beskriv vilka retoriska
verktyg som anvands. Genom att analysera verkliga exempel far eleverna
mojlighet att visa djup forstaelse.

3. Reflektera 6ver hur kénslor kan paverka mottagandet av ett budskap.
Eleverna far har mojlighet att uppvisa insikter kring emotionell
kommunikation.

4. Vad anser du ar den storsta utmaningen nar man anpassar ett budskap for
olika malgrupper? Denna fraga uppmuntrar till sjalvreflektion och djupare
tankar kring anpassning.

5. Hur kan du anvanda de verktyg vi har gatt igenom idag i dina egna
presentationer? Eleverna far mojlighet att koppla teori till praktik.

6. Hur kan feedback i ett grupparbete leda till personligt larande? Detta ger
utrymme for reflektion kring interpersonell kommunikation.

7. Diskutera vikten av struktur i en presentation och hur det kan paverka
publikens mottagande. Eleverna far chansen att resonera om
presentationsteknik.

8. Pa vilket satt kan visuella hjalpmedel forstarka ett budskap? Eleverna far
mojlighet att overvaga effekterna av olika element i kommunikation.

Bedomning

Faktafragor: Varje korrekt svar ger 1 poang, totalt 15 poang. Resonerande
fragor: Varje korrekt och valformulerat svar ger 3 poang, totalt 24 poang.

For betyget E kravs minst 8 poang, for C kravs 12 poang (dar minst 3 poang
maste komma fran resonerande fragor) och for A kravs 18 poang (dar minst
5 poang maste komma fran resonerande fragor).



