Prov for Kreativ Skrivande

Prov for Kreativ Skrivande

Arskurs: Gymnasiet
Amne eller kurs: Journalistik, reklam och information 1

Tema: Kreativ skrivande for journalistik och reklam

Syfte
Syftet med provet ar att bedoma elevernas formaga att tillampa tekniker for

kreativt skrivande och att reflektera 6ver sina sprakliga val och deras
inverkan pa textens effekt.

Koppling till styrdokument

Centralt innehall
Lektionens centrala innehall omfattar tekniker och metoder for kreativt

skrivande som anvands inom journalistik och reklam. Fokus ligger pa att
skapa intressevackande och engagerande texter.

Kunskapskrav

Eleven kan tillampa tekniker for kreativ skrivande och redogora for hur
sprakliga val paverkar lasarens upplevelse och tolkning.

Prov

Faktafragor
1. Vad &r syftet med att anvanda beskrivande sprak i kreativt skrivande?

» A) Att gora texten langre
» B) Att skapa intresse hos lasaren



« C) Att komplicera innehallet
D) Att mala en tydlig bild for lasaren

2. Vilken av foljande ar en teknik for att skriva en engagerande rubrik?

 A) Att anvanda fragor

» B) Att undvika adjektiv

« C) Att vara sa kort som mojligt

« D) Att anvanda langa och komplexa ord

3. Vilken aspekt ar viktig att beakta nar man skriver for en specifik
malgrupp?

* A) Deras intressen och behov

« B) Att alltid anvanda akademiskt sprak
e C) Att bara inkludera fakta

e D) Att ignorera feedback

4. Vad karakteriserar en bra ingress i en nyhetsartikel?

« A) Den ar lang och innehaller alla detaljer

« B) Den fangar lasarens intresse omedelbart
e C) Den ar alltid i forsta person

* D) Den har inget syfte

5. Hur kan kreativt skrivande paverka reklam?

» A) Det ar irrelevant for reklamsyfte

» B) Det gor reklamen mer minnesvard
» C) Det komplicerar budskapet

¢ D) Det hindrar kreativitet

6. Vilken typ av texter ar eleverna uppmanade att skriva som hemuppgift?

¢ A) Artikel eller reklamtext
» B) Facktext

» C) Biografi

» D) Dikt

7. Vad ar en viktig del av att ge feedback pa andras texter?

» A) Att kritisera allt utan att ge forslag

* B) Att ge konstruktiv och specifik feedback
e C) Att enbart beromma

* D) Att undvika diskussion

8. Vilket av foljande ar en strategi for att anpassa texten till malgruppen?



 A) Att anvanda komplicerat sprak

 B) Att kinna till malgruppens preferenser
» C) Att alltid anvanda samma stil

» D) Att ignorera lasarens bakgrund

9. Vad kan hjalpa till att starka en berattelse inom journalistik?

¢ A) Kreativa skrivtekniker

* B) Att anvanda lanord fran andra sprak
« C) Att vara sa teknisk som majligt

» D) Att skriva utan struktur

10. Hur bor feedback fran gruppdiskussionen anvandas av eleverna?

e A) For att forkasta sina idéer

e B) For att forbattra sina texter
e C) For att undvika att skriva mer
» D) For att ignorera konstruktioner

11. Vad ar syftet med att skapa intressanta rubriker?

¢ A) Att forvirra lasaren

 B) Att fanga lasarens intresse
¢ C) Att forenkla texten

D) Att halla rubriken neutral

12. Vilken roll har kreativitet i en reklamkampanj?

» A) Den ar oviktig

» B) Den gor reklamen mer tilltalande och minnesvard
» C) Den skapar forvirring

e D) Den ar bara en trend

13. Vad innebér det att anpassa budskapet till malgruppen?

o A) Att alltid anvanda samma sprak for alla

 B) Att justera sprak och innehall utifran lasarens behov
» C) Att vara helt opersonlig

e D) Att undvika direkt kommunikation

14. Vilken typ av sprak bor undvikas i kreativt skrivande?

e A) Klichéer

« B) Beskrivande sprak
* C) Varierat sprak

« D) Personligt sprak



15. Hur kan eleverna anvanda sina erfarenheter av att skriva reklamtexter i
framtiden?

¢ A) Genom att fuska i sina texter

» B) For att utveckla sina skrivfardigheter och kreativitet
» C) Genom att ignorera feedback

* D) Genom att bara anvanda fakta

Resonerande fragor

1. Reflektera over en teknik for kreativt skrivande som du fann mest
anvandbar. Varfor? Det ger eleven mojlighet att visa djup forstaelse for
skrivprocessen.

2. Beskriv ett exempel dar kreativt skrivande har haft stor betydelse i ditt liv.
Syftet ar att eleverna ska knyta an personlig erfarenhet till den teoretiska
kunskapen.

3. Hur kan anpassning av text till malgruppens intressen paverka dess
framgang? Denna fraga uppmuntrar eleverna att tdnka kritiskt pa sina val i
skrivandet.

4. Vilket ar det mest minnesvarda reklamkampanjen du har sett och varfor?
Eleverna ges mojlighet att analysera och reflektera kring faktorer som
paverkar effektiviteten av kampen.

5. Hur kan feedback fran andra forbattra ditt skrivande? Denna fraga
uppmanar eleverna att fundera pa vikten av samarbete i den kreativa
processen.

6. Diskutera hur sprakliga val kan forstarka eller forsvaga en text. Genom
detta kan eleverna visa sin forstaelse av sprakets roll i skrivande.

7. Beskriv en situation dar du anvande kreativt skrivande for att
kommunicera ett budskap. Detta ger eleverna moéjlighet att visa pa
tillampning av deras kunskaper.

8. Vad kanner du skulle kunna vara en strategi for att overvinna utmaningar
i kreativt skrivande? Eleverna ges utrymme att formulera egna losningar och
reflektioner pa utvecklingsmojligheter.

Bedomning

Provets bedomning kommer att ske i foljande struktur:

« Faktafragor: Varje ratt svar ger 1 poéng, totalt 15 poang méjliga.
« Resonerande fragor: Varje svar bedéms upp till 3 poang, totalt 24



poang mojliga.

For betyget E kravs minst 8 poang totalt, for betyg C kravs minst 12 poang
(varav minst 3 fran resonerande fragor) och for A kravs minst 18 poéng
(varav minst 5 fran resonerande fragor).



