Provkonstruktion

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Journalistik, reklam och information 2

Tema: Reklamens funktion och skapande

Syfte

Syftet med provet ar att bedoma elevernas kunskaper om reklamens
funktion och skapande, samt deras formaga att analysera och reflektera over
reklammaterial.

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Undervisningen ska behandla reklamens funktion och betydelse, samt
analysera och skapa reklam och informationsmaterial. [Gy 11, Kursplan for
Journalistik, reklam och information]

Betygskriterier

Eleven kan analysera och skapa reklammaterial samt reflektera over
reklamens paverkan. [Gy, Journalistik, reklam och information - Betyg E]

Prov

Faktafragor
1. Vad ar reklamens huvudsakliga syfte?

» A. Att informera om nya produkter

* B. Att underhalla konsumenterna

o C. Att overtyga konsumenterna att kopa
e D. Att sprida nyheter

2. Vilken av foljande ar INTE en typ av reklam?

* A. Direktmarknadsforing
e B. TV-reklam

 C. Visuell reklam

e D. Printreklam



3. Vad innebar malgruppsanalys i reklamskapande?

» A. Att bestamma vilken produkt som ska saljas

» B. Att identifiera den specifika grupp som reklamen riktar sig
till

o C. Att skapa reklamens visuella element

e D. Att méata reklamens framgang

4. Vad star "USP” for i reklamkontexten?

 A. Unik saljpunkt

* B. Unik forsaljningspunkt
* C. Universell saljpunkt

e D. Utvecklad saljpunkt

5. Vilken av foljande reklamstrategier fokuserar pa att beréatta en historia?

» A. Slogan

e B. Storytelling

e C. Testimonial

« D. Fokusering pa priser

6. Vad ar en viktig komponent i medieplanering?

 A. Val av medier for reklamens spridning
» B. Skapande av reklammaterial

» C. Konsumentundersokningar

e D. Budgetplanering

7. Hur paverkar reklam vara kopbeslut?

» A. Genom att gora oss medvetna om produkter
« B. Genom att underhélla oss

» C. Genom att skapa behov och onskningar
* D. Genom att informera om priser

8. Vilken viktig aspekt ska beaktas nar man utformar reklam for sociala
medier?

 A. Malgruppens alder

» B. Plattformens specifika format och funktioner
» C. Antal foljare

» D. Budget for reklam

9. Vad innebar att reflektera over reklamens paverkan?

» A. Att analysera dess kanslomassiga effekt



10.

11.

12.

13.

14.

15.

« B. Att forsta hur den formar beteenden och viarderingar

o C. Att diskutera dess kostnader
e D. Att identifiera dess kreativa element

Vilken typ av reklam syftar pa att viacka kéanslor hos konsumenter?

¢ A. Informativ reklam

» B. Rationell reklam

¢ C. Emotionell reklam
e D. Testimonial reklam

Vilken av f6ljande ar ett exempel pa visuell reklam?

e A. En reklamannons i en tidning
* B. En radioreklam

e C. En reklamfilm

e D. En broschyr

Vad ar en slogan?

« A. En lang beskrivning av produkten
* B. En kort och minnesvard fras

e C. En prislista for produkten

» D. En grafisk design for produkten

Vad syftar “call to action” till i reklam?

« A. Att ge radgivning om produkten
e B. Att uppmana konsumenten att agera
» C. Att informera om produktspecifikationer
« D. Att forklara reklamens innehall

Vilken typ av information bor inga i en reklamkampanj?

» A. Budskap och fordelar med produkten
» B. Historik om foretaget

« C. Langtidsforskningsresultat

e D. Regelverk kring produkten

Vad innebar reklamens etiska ansvar?

« A. Att alltid annonsera till laga priser

» B. Att inte vilseleda konsumenterna
e C. Att endast anvanda kanda ansikten

« D. Att be om tillstand innan annonsering



Resonerande fragor

1. Diskutera hur olika reklamskapande strategier kan paverka effektiva
resultat. Detta ger eleverna en mojlighet att anvanda sina analytiska
fardigheter i reklamens sammanhang.

2. Reflektera over hur reklamens budskap forandras beroende pa den
malgrupp som kampanjen riktar sig till. Denna fraga uppmuntrar till
djupgdende analyser av malgruppsrelationer.

3. Analysera hur storytelling kan anvandas som en effektiv teknik i reklam.
Eleverna uppmanas att koppla teori med praktiska exempel.

4. Diskutera vilka etiska aspekter som ar viktiga i reklamskapande. Detta ger
eleverna mojlighet att kontextualisera reklamens paverkan pa sambhallet.

5. Reflektera pa skillnaden mellan informativ och emotionell reklam och
deras effekt pa konsumentbeteende. Eleverna forvantas erbjuda en djupare
forstaelse for reklamens mal och syfte.

6. Hur kan reklamen anpassas till olika medieformat? Denna fraga
uppmuntrar eleverna till att tanka kreativt och strategiskt.

7. Diskutera reklamens roll i att forma var kultur och vara varderingar. Detta
ger eleverna mojlighet att analysera reklamens bredare sociala kontext.

8. Reflektera over hur du sjalv paverkas av reklam och varfor. Detta ger
eleverna mojlighet att koppla personlig erfarenhet till teori och analysera
sina egna tankar och kanslor.

Bedomning

Provet kan bedémas med totalt 30 poang, dar faktafragorna ger 1 poang per
fraga och de resonerande fragorna ger 3 poang per fraga. For att na foljande
betyg kravs:

« E-niva: Minst 8 poang (minst 3 poang fran resonerande fragor).
« C-niva: Minst 12 poéng (minst 3 podng fran resonerande fragor).
 A-niva: Minst 18 poang (minst 5 poang fran resonerande fragor).

Tags: Prov


https://allgot.se/category/prov/

