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Provkonstruktion

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Marknadsforing

Tema: Varumarkesidentitet

Syfte

Syftet med provet ar att bedoma elevernas kunskaper och forstaelse for
varumarkesidentitet, dess komponenter och betydelse samt hur foretag kan
bygga och kommunicera sin varumérkesidentitet pa ett effektivt satt.

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Lektionens centrala innehall syftar till att ge eleverna insikter om begreppet
varumarkesidentitet, dess komponenter och hur den paverkar
konsumenternas uppfattning och lojalitet. Fokus ligger pa hur foretag kan
skapa och kommunicera sin varumarkesidentitet for att sta ut pa marknaden.

Kunskapskrav

Eleverna ska kunna beskriva vad varumarkesidentitet ar och ge exempel pa
hur foretag kan bygga och haélla en stark varumarkesidentitet som resonerar
med sina malgrupper.

Prov

Faktafragor

1. Vad innebar begreppet varumarkesidentitet?

A) Enbart produktens utseende

B) De egenskaper och varderingar som utgor ett varumarkes image

C) Egenskaperna och intrycken som konsumenterna har av ett
varumarke

D) Foretagets ekonomiska varde



2. Vilken av foljande ar inte en komponent i varumarkesidentitet?

A) Logotyp

B) Slogan

C) Forsaljningspris

D) Varderingar

3. Vad ar en varumarkesberattelse?

A) En faktaruta om foretaget

B) Berattelsen som beskriver foretagets mission och varderingar
C) En ekonomisk rapport

D) En beskrivning av produktens funktioner

4. Varfor ar konsekvens viktigt i varumarkeskommunikation?

A) For att oka kostnaderna

B) For att fa fler anstallda

C) For att locka investerare

D) For att bygga igenkanning och fortroende hos konsumenter
5. Vilket av foljande foretag ar kant for sin starka varumarkesidentitet?
A) En lokal butik

B) Apple

C) En okand startup

D) En offentlig institution

6. Hur kan en varumarkesidentitet paverka kundernas lojalitet?

A) Genom att minimera priser

B) Genom att skapa en kanslomassig koppling

C) Genom att oka annonseringen

D) Genom att ha flest produkter



7. Vad ar en viktig del av att kommunicera varumarkesidentitet?
A) Att vara ojamn i kommunikationen

B) Att vara konsekvent

C) Att undvika sociala medier

D) Att endast fokusera pa traditionell reklam

8. Vilken komponent av varumarkesidentitet hjalpar till att skapa
igenkanning?

A) Produktens pris

B) Marknadsanalys

C) Logotyp

D) Kunderna

9. Vad ar en karnvarde?

A) En grundlaggande princip eller tro for foretaget
B) En ny produkt

C) En konkurrent

D) En tjansteman i foretaget

10. Vilken av foljande ar en gemensam metod for att kommunicera
varumarkesidentitet?

A) Skapa nyheter om foretaget

B) Anvanda olika budskap varje gang

C) Reklam och PR

D) Bara fokusera pa produktannonser

11. Vad ar en slogan?

A) En kort och minnesvard fras som representerar varumarket
B) Ett detaljerat affarsplan

C) En prisstrategi



D) En typ av reklam
12. Hur paverkar sociala medier varuméarkesidentiteten?
A) Ingen paverkan

B) Det kan forstarka varumarkesidentiteten genom direkt
kommunikation med kunder

C) Det skapar forvirring om varumarket

D) Det hindrar foretag fran att na kunder

13. Vad gor ett varumarke minnesvart?

A) Hur mycket pengar det kostar

B) Hur val varumarket kommuniceras och visuellt presenteras
C) Antalet anstallda

D) Produkten av hogsta kvalitet

14. Hur definieras varumarkeslojalitet?

A) Nar kunder koper billigare produkter

B) Nar kunder foredrar ett varumarke framfor andra och fortsatter
att handla hos det

C) Nar kunder alltid byter varumarke

D) Nar kunder inte bryr sig om varumarket

15. Vad ar en varumarkesbild?

A) En grafisk bild av varumarket

B) Konsumenternas uppfattning om varumarket
C) En ekonomisk rapport om varumarket

D) En plan for varumarkets framtid
Resonerande fragor

1. Varfor ar en stark varumarkesidentitet viktig for féretagets framgang?

Syftet ar att fa eleverna att tanka kritiskt kring hur varumérkesidentitet kan



paverka hela verksamheten.

2. Hur kan foretag anpassa sin varumarkesidentitet i olika marknader eller
kulturer?

Eleverna far moéjlighet att diskutera kulturell medvetenhet och anpassning
av varumarkesstrategier.

3. Vilka risker finns det med att forandra en etablerad varumarkesidentitet?

Att resonera kring potentiella fallgropar belyser vikten av konsekvens i
varumarkesstrategier.

4. Ge exempel pa en foretag som framgangsrikt har byggt om sin
varumarkesidentitet. Vad gjorde de ratt?

Eleverna kan visa sin formaga att analysera verkliga fall och deras
strategiska beslut.

5. Hur spelar konsumenternas uppfattningar och kanslor roll i utvecklingen
av en varumarkesidentitet?

Att diskutera detta ger eleverna mojlighet att koppla teori till praktiska
tillampningar.

6. Pa vilket satt kan sociala medier paverka en varumarkesidentitet? Ge
exempel.

Denna fraga uppmuntrar elever att utforska aktuella trender och dess
inverkan pa varumarken.

7. Hur kan foretag sakerstalla att deras varumarkesidentitet ar tydlig och
konsekvent?

Eleverna kan resonera kring strategier for att uppratthalla en stark
varumarkesidentitet.

8. Diskutera den roll som storytelling har i att bygga en varumarkesidentitet.

Genom denna fraga kan elever visa djupare insikter om kénslomassig
koppling och engagemang.

Bedomning

Faktafragor: Varje korrekt svar ger 1 poéang, totalt mojligt 15 poang.

Resonerande fragor: Varje fraga bedoms och kan ge 1-3 podng beroende pa



kvalitén pa svaret. Totalt kan resonerande fragor ge upp till 24 poang.
Krav for betyg:

E: Minst 8 poang

C: Minst 12 poang (minst 3 poang fran resonerande fragor)

A: Minst 18 poang (minst 5 poang fran resonerande fragor)
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