
Provkonstruktion
Årskurs: Gymnasiet

Ämne: Musik

Tema: Marknadsföring av musik

Syfte
Syftet med provet är att bedöma elevernas förståelse för
marknadsföringsstrategier inom musikbranschen, inklusive deras förmåga
att analysera och skapa effektiva kampanjer för att nå ut till en bredare
publik.

Koppling till styrdokument

Centralt innehåll

Lektionens centrala innehåll handlar om marknadsföringsstrategier inom
musikbranschen, inklusive användning av sociala medier, PR och framträden
för att nå ut till en bredare publik. Dessutom kommer eleverna att lära sig
om de olika verktyg som finns för att marknadsföra sin musik och bygga en
artistprofil.

Kunskapskrav

Eleven visar grundläggande kunskap om marknadsföring och
distributionsmetoder av musik. Dessutom förstår eleven vikten av att bygga
en artistprofil och strategierna bakom framgångsrika artistkampanjer.

Prov

Faktafrågor

1. Vilken av följande plattformar är mest populär för musikaliska kampanjer?

A) Facebook

B) MySpace



C) LinkedIn

D) Instagram

2. Vad är syftet med en artistprofil?

A) Att sälja skivor

B) Att bygga en publik

C) Att ha en närvaro online

D) Alla ovanstående

3. Vilken av följande är en viktig del av PR-strategier?

A) Betalda annonser

B) Mediarelationer

C) Gratis musiknedladdningar

D) Personlig marknadsföring

4. Vad är en viktig faktor i digital marknadsföring?

A) Traditionella annonser

B) Sociala medier

C) Försäljning av CD-skivor

D) Liveframträdanden

5. Vilken typ av innehåll är effektivt för en musikaliska kampanj?

A) Ingen bild eller video

B) Engagerande och kreativt innehåll

C) Enbart text

D) Föråldrad information

6. Hur kan hashtags användas i en kampanj?

A) De är irrelevanta

B) För att öka synligheten



C) Endast för reklam

D) För att påverka musikiveckningar

7. Vilket av följande är ett exempel på en prisvärd marknadsföringsstrategi?

A) Radioannonser

B) Sociala medier-kampanjer

C) Tv-reklam

D) Direktreklam

8. Vilken av följande är ett sätt att samla feedback på en kampanj?

A) Enkäter

B) Ignorera responsen

C) Bara lyssna på vänner

D) Förbise negativa kommentarer

9. Vad kan en framgångsrik kampanj leda till?

A) Mindska artistens synlighet

B) Öka låtens popularitet

C) Förlust av followare

D) Ingen förändring

10. När är det bäst att publicera inlägg på sociala medier?

A) Någon gång när som helst

B) Under hög trafik tid

C) Endast på helger

D) Under natten

11. Vilken strategi är mest effektiv för att bygga en följarskara?

A) Konsistent och relevant innehåll

B) Oregelbundna inlägg



C) Enbart reklam

D) Att ignorera följare

12. Vad är det viktigaste målet med en musikaliska kampanj?

A) Att få släpp av album

B) Att nå ut till målgruppen

C) Att få fler följare

D) Att sälja merchandise

13. Vilken av följande är en typ av marknadsföring som ofta används av
musiker?

A) Influencer-marknadsföring

B) Direkt försäljning

C) Bara traditionell reklam

D) Ingen marknadsföring

14. Vilket av följande påståenden är sant om musikers marknadsföring?

A) Det är en engångssatsning

B) Det är en kontinuerlig process

C) Klart på en vecka

D) Kräver ingen planering

15. En effektiv kampanj bör innehålla:

A) låg kvalitet

B) Hög kvalitet och engagemang

C) Ingen planering

D) Otydliga mål

Resonerande frågor

1. Analysera en framgångsrik musikaliska kampanj och diskutera vilka
strategier som användes och varför de var effektiva.



Denna fråga ger möjlighet för eleverna att djupgående bedöma verkliga
exempel och uttrycka sina insikter.

2. Diskutera hur sociala medier kan förändra en artis karriär och ge
konkreta exempel.

Här får eleverna visa sina kunskaper om aktuella insikter och förståelse av
medierna.

3. Beskriv de faktorer som påverkar valet av marknadsföringsplattformar för
en artist.

Denna fråga uppmuntrar till kritiskt tänkande och analys av olika
plattformars styrkor och svagheter.

4. Reflektera över hur en artistprofil kan påverka en kampanjs framgång.

Eleverna får här möjlighet att diskutera sambandet mellan identitet och
marknadsföring.

5. Resonera kring vikten av att kombinera traditionell och digital
marknadsföring.

Denna fråga ger elever möjligheten att diskutera synergier i strategier och
deras betydelse.

6. Vilka utmaningar kan en artist stöta på i sin marknadsföring och hur kan
dessa övervinnas?

Genom att svara på denna fråga visar eleverna förståelse för praktiska
problem och lösningar.

7. Hur kan en artist använda feedback från sin målgrupp för att förbättra sin
marknadsföring?

Elever får visa sin förståelse för objektiv feedback och dess potentiella
effekter.

8. Diskutera vad som kan göras för att öka engagemanget med följarna.

Här ges möjlighet till kreativitet och insikter i interaktion och relationer.

Bedömning
Faktafrågor ger totalt 15 poäng, där varje korrekt svar ger 1 poäng.



Resonerande frågor ger totalt 8 poäng, där varje fråga ger 1 poäng.

För betyg E krävs minst 8 poäng totalt.

För betyg C krävs 12 poäng totalt (minst 3 poäng från resonerande frågor).

För betyg A krävs 18 poäng totalt (minst 5 poäng från resonerande frågor).
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