Provkonstruktion

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Personlig forséljning 1
Tema: Digital marknadsforing och sociala medier

Syfte

Syftet med provet ar att bedoma elevernas kunskap och forstaelse for digital
marknadsforing och hur man anvander sociala medier som verktyg for att na
och engagera olika malgrupper. Provets utformning syftar till att ge eleverna
mojlighet att visa sin formaga att analysera, planera och diskutera digitala
kampanjer.

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Undervisningen ska berora moderna marknadsforingsmetoder och
strategier, inklusive hur sociala medier och digital kommunikation kan
anvandas for att na och engagera olika malgrupper. Fokus ligger ocksa pa
vikten av att analysera och optimera digitala kampanjer.

Kunskapskrav

Eleven kan planera och genomfora en digital marknadsforingskampanj inom
sitt &mnesomrade och vardera resultaten. Dessutom kan eleven ge exempel
pa och diskutera hur olika digitala kanaler anvands for att na kunder.

Prov

Faktafragor

1. Vad ar digital marknadsforing?

A) Anvandning av analoga medier for reklam.
B) Anvandning av elektroniska kanaler for att na och interagera med kunder.
C) En typ av tryckt reklam.

D) Ingen av ovanstaende.

2. Vilken ar en fordel med sociala medier i marknadsforing?

A) Begransad rackvidd.

B) Hoga kostnader.
C) Stor rackvidd.



D) Lag engagemangsniva.

3. Vilka plattformar ingar oftast i sociala medier?
A) Facebook och Instagram.

B) TV och radio.

C) Tidningar och bocker.

D) Alla ovanstaende.

4. Vad kannetecknar en framgangsrik kampanj pa sociala medier?
A) Dalig analys.

B) Inga mal.

C) Tydlig malgrupp.

D) Enbart annonsering.

5. Vad ar en kanalval i en digital kampanj?

A) Val av tryckt media.

B) Val av sociala plattformar for kommunikation.
C) Val av plastmaterial for produkten.

D) Val av plats for kampanj.

6. Hur mats framgangen i en digital kampan;j?
A) Genom att gissa.

B) Genom att analysera resultat och data.

C) Genom att fraga vénner.

D) Genom att skicka ut enkater.

7. Vilken av foljande ar inte en social medieplattform?
A) Facebook.
B) Instagram.
C) LinkedIn.
D) Pinterest.

8. Vad bor ingd i en innehallsstrategi?
A) Bara textinnehall.

B) Vad, nar och hur innehallet skall publiceras.
C) Ingen plan.

D) Endast bilder.

9. Hur kan man forbattra en kampanj genom analys?
A) Genom att ignorera siffror.



B) Genom att férsta vad som fungerar och gora justeringar.
C) Genom att forlita sig pa magkanslan.
D) Genom att enbart replikera tidigare kampanjer.

10. Vilken roll spelar malgruppsanalys i marknadsforing?
A) Ingen roll.

B) Anpassar budskap och strategier for att na ratt kunder.
C) Gor marknadsforing mer ospecifik.

D) Begransar antalet kunder.

11. Vad ar syftet med KPI:er i digital marknadsforing?
A) Att méata och utvardera framgang.

B) Att gora det svarare att forsta kampanjen.

C) Att skapa osakerhet i kampanjens resultat.

D) Ingen av ovanstaende.

12. Vilken ar den mest anvanda sociala medieplattformen idag?
A) Snapchat.

B) TikTok.

C) Facebook.

D) LinkedIn.

13. Vad borde en presentation av en digital kampanj innehalla?
A) Mal, strategi och resultat.

B) Endast bilder av produkterna.

C) Enbart text.

D) Ingenting.

14. Hur ofta bor man analysera en kampanj?
A) Aldrig.

B) Efter kampanjens slut.

C) Kontinuerligt under kampanjens gang.

D) Endast i borjan.

15. Vad ar viktigt att tdnka pa kring annonsering pa sociala medier?
A) Att skapa en god relation med foljarna.

B) Att bara gora reklamen pa en plats.

C) Att reklam alltid ar gratis.

D) Att ignorera feedback fran kunder.



Resonerande fragor

1. Diskutera vikten av att anpassa innehallet pa sociala medier efter
malgruppen.

Syftet med fragestallningen &r att forsta hur olika malgrupper paverkar
innehall och strategier.

2. Hur kan foretag anvanda dataanalys for att optimera sina kampanjer pa
sociala medier?

Fragan ger mojlighet att resonera kring konkret anvandning av
analysverktyg och data.

3. Forklara hur digital marknadsforing kan forandras i framtiden.
Detta ger utrymme for kritiskt tankande och framtidsanalys.

4. Beskriv en framgangsrik kampanj du har sett och diskutera dess
strategier och mal.
Eleverna far mojlighet att visa prov pa sin forstaelse for effektiva kampanjer.

5. Vilka ar de framsta skillnaderna mellan traditionell och digital
marknadsforing?

Fragan 6ppnar for diskussion kring fordelar och nackdelar med olika
metoder.

6. Hur kan sociala medier skapa en engagerande dialog med kunderna?
Detta ger utrymme for att resonera om kommunikationsformer och
interaktion.

7. Diskutera hur etiska aspekter bor beaktas i digital marknadsforing.
Fragan uppmuntrar till kritiskt tinkande kring hallbara och etiska metoder.

8. Resonera kring hur olika digitala plattformar kan anvandas i en integrerad
marknadsforingsstrategi.
Syftet ar att forsta helhetstankande och strategisk planering.

Bedomning

Faktafragorna ger sammanlagt 15 poéng (1 poédng per fraga) och
resonerande fragorna ger upp till 3 poang per fraga (totalt 24 poang). For



att uppna betyg E kravs totalt 8 poéang, for betyg C kravs 12 poang (minst 3
poang fran resonerande fragor) och for betyg A kravs 18 poang (minst 5

poang fran resonerande fragor).
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