Provkonstruktion

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Retorik

Tema: Retorik och media

Syfte

Syftet med provet ar att bedoma elevernas formaga att analysera och forsta
retoriska medel i olika medietexter samt att kunna reflektera over dessa
strategiers paverkan pa mottagarna.

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Lektionens centrala innehall behandlar hur retorik anvénds inom olika
medier, inklusive nyhetsrapportering, reklam och sociala plattformar.
Eleverna ska lara sig att analysera medietexter och forsta hur spréakliga och
visuella verktyg anvands for att paverka publiken.

Kunskapskrav

Eleven ska kunna analysera och bedoma retoriska medel i medietexter och
reflektera over hur dessa paverkar mottagarnas uppfattningar och
beteenden. Eleven ska aven kunna redovisa egna analyser av medietexter
med stod av retoriska teorier.

Prov

Faktafragor

1. Vilken av foljande retoriska strategier syftar till att skapa trovardighet hos
publiken?

e A) Pathos
» B) Logos
¢ C) Ethos
e D) Kairos

2. Vad menas med retorisk analys?



» A) Att lasa en text noggrant

 B) Att undersoka hur sprakliga och visuella medel anvands
« C) Att 6versatta en text till ett annat sprak

* D) Att kritisera en text

3. Vilken funktion har bilder i en reklamkampanj?

* A) De ar endast dekorativa

e B) De kan forvirra lasaren

* C) De vacker kanslor och forstarker budskapet
¢ D) De ar alltid komiska

4. Vilken retorisk strategi fokuserar pa att vacka kanslor hos publiken?

e A) Ethos
* B) Pathos
» C) Logos
e D) Ethos

5. Vad betyder termen “topos” inom retorik?

e A) En typ av metafor

» B) Ett stalle eller tema for argumentation
» C) En stilfigur

« D) En felaktig asikt

6. Vad karakteriserar “social proof” i en retorisk kontext?

« A) Att bevisa nagot med vetenskapliga metoder

» B) Att hanvisa till vad andra gor eller tycker

» C) Att anvanda statistik for att stodja ett argument
¢ D) Att undvika kritik

7. Vilken retorisk figur anvands for att forvranga en idé till dess motsats?

e A) Ironi

» B) Hyperbol
e C) Metafor
e D) Simile

8. Vad innebar “kairos” inom retorik?

e A) Att skapa mening

» B) Tidsanpassning av argument

» C) Att identifiera lamplig tidpunkt for ett tal
e D) Att forlora fokus



9. Vilken funktion har en rubrik i en nyhetsartikel?

» A) Att sammanfatta hela artikeln
 B) Att fanga lasarens intresse

e C) Att forklara allt som star i texten
e D) Att vara humoristisk

10. Vad ar en ofta anvand metod for att vacka kanslor i reklam?

» A) Anvandning av nostalgiska bilder
o B) Att inkludera statistik

e C) Att vara direkt och informativ

¢ D) Att undvika kanslor helt

11. Vad innebar “retorisk situation”?

« A) En specifik plats déar tal halls

» B) Kontexten dar kommunikationen ager rum
» C) En typ av kommunikationsstil

* D) En personlig konflikt

12. Vilken strategisk metod anvands oftast for att oka en produkts attraktion
i reklam?

» A) Negativ framstallning

* B) Positiva associationer
* C) Abstrakt sprak

» D) Statistisk bevisning

13. Hur kan musik i reklam paverka mottagaren?

» A) Genom att hoja ljudvolymen

* B) Genom att skapa emotionella reaktioner
e C) Genom att distrahera fokus

¢ D) Genom att vara irrelevant

14. Vad ar ett effektivt satt att avsluta en retorisk text?

» A) En stark och minnesvard slutsats
e B) Mer information

e C) Att upprepa tidigare poanger

e D) Att inte avsluta alls

15. Vad handlar begreppet “retorisk strategi” om?

e A) Att avfarda kritik
» B) Metoder som anvands for att paverka publiken



e C) Att skriva en uppsats
D) Att forsta historia

Resonerande fragor

1. Diskutera hur retoriska strategier kan anvandas for att manipulera och
paverka kanslor.

Syftet ar att ge eleverna mojlighet att uppvisa djup forstaelse for kanslornas
roll i retorik.

2. Reflektera over skillnaden mellan propaganda och informativ
kommunikation i medierna.

Fragan ger eleverna moéjlighet att analysera och jamfora olika typer av
retorik.

3. Hur kan reklamer som riktar sig till specifika malgrupper paverka dessa
olika satt?

Detta ger eleverna chansen att tanka kritiskt kring malgruppsanpassning
och dess inverkan.

4. Hur paverkar medieteknik den retorik som anvénds av kommunikatorer?

Fragan ger mojlighet att reflektera kring teknikens roll i retorisk
kommunikation.

5. Vilken roll spelar visuell kommunikation i en retorisk kontext?
Elever far reflektera 6ver vikten av visuella element i deras analys.

6. Hur kan en analys av en nyhetsartikel avsloja underliggande syften?
Detta oppnar upp for diskussion omkring dolda budskap i medietexter.

7. Pa vilket satt kan sociala medier forstarka eller forsvaga traditionella
medier?

Fragan utmanar eleverna att analysera mediernas relation till varandra.

8. Reflektera over hur tidigare exempel pa mediekampanjer har paverkat
samhallsdebatten.

Syftet ar att ge eleverna en madjlighet att knyta ihop teori och praktik genom
realvarldsexempel.



Bedomning
Provets poangsattning ar foljande:

For E-niva kravs minst 8 poang, for C-niva 12 poéang (varav minst 3 poang
fran resonerande fragor), och for A-niva 18 poédng (varav minst 5 poang fran
resonerande fragor).
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