Provkonstruktion

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Skapande verksamhet

Tema: Visuell kommunikation och grafisk design

Syfte

Syftet med detta prov ar att bedoma elevernas kunskaper och fardigheter
inom visuell kommunikation och grafisk design. Provets innehall syftar &ven
till att stimulera elevernas analytiska och kreativa formagor i skapande
processer.

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Undervisningen ska fokusera pa visuell kommunikation, dér eleverna lar sig
om grafisk design, fargteori, typografi och bildkomposition. Eleverna ska
ocksa utforska olika verktyg och tekniker for att skapa visuella uttryck och
lar sig att analysera och reflektera over visuella budskap.

Kunskapskrav

Eleven kan genomfora och redovisa skapande processer till ett visst resultat
och visa forstaelse for grafiska verktyg och tekniker. Eleven kan producera
och presentera egna grafiska arbeten samt reflektera over och analysera
sina egna och andras visuella kommunikation.

Prov

Faktafragor
1. Vad ar en komplementfarg?

« A. En farg som ligger bredvid en annan farg pa farghjulet

« B. En farg som dampas med gratt

» C. En farg som forstarker budskapet

« D. En farg som ligger mittemot en annan farg pa farghjulet

2. Vilket typografiskt element paverkar lasbarheten mest?



* A. Teckensnittets utformning
« B. Fargen pa texten

» C. Bakgrundsfargen

e D. Marginalerna

3. Vad innebar bildkomposition?

« A. Att anvanda manga bilder i ett verk

e B. Att arrangera visuella element i en design
o C. Att skapa en bild utan nagra verktyg

« D. Att enbart fokusera pa farger i en bild

4. Vad ar syftet med en affisch?

o A. Att dela ut information muntligt

* B. Att kommunicera ett budskap visuellt
 C. Att skapa ljudintryck

» D. Att endast visa konstverk

5. Vilken av foljande ar en fordel med digital design?

» A. Mojlighet till snabb redigering
e B. Hogre produktionskostnader

e C. Mindre kreativ frihet

 D. Underlag ar svarare att fa tag pa

6. Vilket av foljande verktyg anvands oftast for grafisk design?

e A. Microsoft Word

* B. Adobe Photoshop

» C. Google Docs

e D. Microsoft PowerPoint

7. Vad ar typografi?

¢ A. Konsten att arrangera text
» B. En typ av bildkomposition

e C. Hur man malar med farger

* D. En sorts grafik

8. Vad beskriver fargpsykologi?

e A. Hur farger paverkar konstverk

« B. Hur farger paverkar manniskors kanslor och intryck

e C. Hur farger kan blandas
e D. Hur farger anvands i mode



9. Vilken komponent ar viktigast i en reklamaffisch?

« A. Storleken pa affischen

* B. Budskapet som ska kommuniceras
» C. Antalet farger som anvands

e D. Typsnittets namnet

10. Vilken typ av design handlar om att skapa varumarkesidentitet?

* A. Digital design
* B. Branding
e C. Printdesign
 D. Interiordesign

11. Vad ar malet med att anvanda komplementfarger i en design?

» A. Att skapa kontrast och uppmarksamhet
» B. Att dampa fargerna

e C. Att gora designen mer likformig

e D. Att skapa en enkel design

12. Vad ska man téanka pa nar man valjer typografi?

» A. Lasbharheten och passformen i designen
» B. Fargvalet

e C. Om den ar popular

e D. Huruvida den ar dyr eller inte

13. Vilka verktyg anvander man for att skapa digital grafik?

» A. Papper och penna

» B. Grafiska programvaror som Adobe Illustrator
 C. Vanlig skrivare

 D. Skrivbord och stolar

14. Vilken farg anses ofta som lugnande?

e A. Rod
» B. Bla
e C.Gul
e D. Gron

15. Vad handlar designprocessen om?

« A. Att skapa flera bilder pa en gang
* B. Att stega genom fran idé till fardig produkt
o C. Att endast fokusera pa slutprodukten



e D. Att undvika feedback
Resonerande fragor
1. Hur kan grafisk design paverka vara beslut som konsumenter?

Syftet ar att utvardera elevernas formaga att analysera och reflektera 6ver
paverkan av design i konsumtionssituationer.

2. Diskutera vikten av fargval i en affisch. Hur kan det paverka budskapet?

Denna fraga ger eleverna majlighet att djupdyka i fargpsykologi och Kritiskt
granska visuella val.

3. Ge exempel pa en kampanj ni tycker ar lyckad. Vad gor den effektiv?

Eleverna far moéjlighet att analysera och formulera sina tankar kring
framgéngsrik visuell kommunikation.

4. Vad har du lart dig idag som du kan anvanda i framtida projekt?

Har ges mojlighet att reflektera over sina egna lardomar och deras praktiska
tillampningar.

5. Vilka utmaningar kan uppsta i skapandeprocessen och hur hanterar man
dem?

Eleverna far reflektera kring kreativa problem och utveckla
problemlosningsstrategier.

6. Hur kan du forbattra din design genom att anvanda feedback?

Denna fraga syftar till att bedoma formagan att ta emot och implementera
konstruktiv kritik.

7. Pa vilket satt kan typografi forandra kénslan av en design?

Elever kan analysera typografins paverkan pa visuell kommunikation och
dess psykologiska effekt.

8. Diskutera hur digitala verktyg har forandrat grafisk design. Vilka fordelar
och nackdelar finns?

Denna fraga stoder djupgaende reflektion och jamforelse mellan traditionell
och digital design.



Bedomning

Provet bedoms med totalt 30 poang. Faktaprov bestar av 15 fragor, dar varje
korrekt svar ger 1 poang. De resonerande fragorna bedéms ocksa med 1
poang vardera. For betyg E kravs minst 8 poang, for betyg C minst 12 poang
(varav minst 3 poang fran resonerande fragor) och for betyg A minst 18
poang (varav minst 5 poang fran resonerande fragor).
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