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Provkonstruktion

Arskurs: Gymnasiet
Kurs: Textkommunikation
Tema: Marknadsféring och innehallsstrategi

Syfte

Syftet med detta prov ar att bedoma elevernas kunskaper och forstaelse av
marknadsforing och innehéllsstrategier samt deras formaga att analysera
och utvardera kommunikativa insatser.

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Utformning av marknadsforingsstrategier och kommunikationsplaner, samt
analys av innehall och dess effekt pa malgruppen. [Gy 11, Kursplan for
Textkommunikation]

Betygskriterier

Eleven kan planera och genomfora enkla marknadsforingskampanjer samt
analysera och utvardera effekten av kommunikationsstrategier. [Gy,
Textkommunikation - Betyg E]

Prov

Faktafragor

1. Vad ar ett syfte med en marknadsforingsstrategi?
A. Att oka forsaljningen

B. Att skapa good will

C. Att svepa 6ver malgruppen

D. Att na en specifik malgrupp

2. Vilken av foljande ar en vanlig kanal for digital marknadsforing?
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Tidningar

. Sociala medier
. TV-reklam

. Radio

. Vad betyder termen “malgrupp”?

. En global publik

. Den specifika publik en kampanj riktar sig till
. Deltagarna pa en marknadsforingskonferens

. En rapport om marknadsforing

. Vilken typ av innehall ar vanligt i en innehallsstrategi?
. Reklamfilmer

. Blogginlagg

. Traditionella annonser

. Nyhetsbrev

. Vad innefattar en kommunikativ plan?
. Kostnadsberakning

. Mél for kampanjer

. Strategi for budskapsformedling

. Publicering av annonser

Hur kan man mata effekten av en marknadsforingskampan;j?
Genom analys av forsaljningsdata

Genom att frdga vanner

. Genom att oka annonseringen



D. Genom att dela ut flyers

7. Vad ar ett exempel pa en KPI (Key Performance Indicator) inom
marknadsforing?

A. Dagar till lansering

B. Forsaljningsokning

C. Antal anstallda

D. Kvaliteten pa produkt

8. Vilken typ av analys anvands for att forsta konkurrensen?
A. Styrkebaserad analys

B. SWOT-analys

C. PEST-analys

D. Innehallsanalys

9. Vad ar syftet med A/B-testning?

A. Forbattra produkten

B. Optimera marknadsforingen

C. Oka kostnaderna

D. Minska tid for kampan;j

10. Vilken av f6ljande termer beskriver en langsiktig plan for
varumarkesuppbyggnad?

A. Kampanj

B. Analys

C. Strategi

D. Taktik



11. Vilken generation ar mest aktiv pa sociala medier?

A. Generation Z
B. Baby Boomers
C. Millennials

D. Generation X

12. Vad ar en “call-to-action” (CTA)?
A. En typ av reklam

B. En uppmaning till handling

C. En analytisk metod

D. En marknadsforingsstrategi

13. Vad ar syftet med en pressrelease?

A. Att informera om nyheter och handelser
B. Att oka forsaljningen

C. Att skapa reklam

D. Att forbereda for en kampanj

14. Vad innebar “content marketing”?

A. Annonsering i tidningar

B. Att skapa och dela vardefullt innehall
C. Att klistra upp affischer

D. Att skicka e-post

15. Hur kan man effektivt segmentera sin malgrupp?

A. Genom medicinsk information

B. Genom geografisk plats



C. Genom demografiska data

D. Genom att samla alla kunder pa ett stalle

Resonerande fragor

1. Resonera kring vikten av att férsta sin malgrupp nar man planerar en
marknadsféringskampanj. (Syftet ar att forsta behov av att anpassa
kommunikationen.)

2. Diskutera hur sociala medier har forandrat marknadsforingsstrategier.
(Denna fraga kraver insikter om forandrade medielandskap.)

3. Hur kan en foretagets varderingar paverka dess kommunikationsstrategi?
(Syftet ar att reflektera over betydelsen av autenticitet.)

4. Vilka faktorer kan paverka effekten av en marknadsféringskampanj?
(Denna fraga syftar till att analysera olika aspekter av kampanjutformning.)

5. Ge exempel pa hur man kan méta framgangen for en innehallsstrategi.
(Syftet ar att hjalpa eleverna att tanka praktiskt och analytiskt.)

6. Diskutera den roll som kreativitet spelar i marknadsforing. (Syftet ar att fa
eleverna att tanka pa betydelse av innovativt tdnkande.)

7. Resonera kring hur kundfeedback kan integreras i
marknadsforingsstrategier. (Fragan syftar till att frimja insikter om
interaktivitet.)

8. Hur kan digitalisering paverka framtiden for marknadsforing? (Denna
fraga hjalper elever att reflektera over trender och innovation.)

Bedomning

Provet bedoms med totalt 30 poang. Faktafragorna ger 1 poang vardera och
de resonerande fragorna ger 3 poang vardera. For betyget E kravs totalt 8
poang, for betyg C kravs 12 poang (minst 3 poang fran resonerande fragor)
och for A kravs 18 poang (minst 5 poang fran resonerande fragor).

"™

Tags: Prov


https://allgot.se/category/prov/

