
Provkonstruktion
Årskurs: Gymnasiet

Ämne: Visuell kommunikation

Tema: Visuell kommunikation i olika medier

Syfte
Syftet med provet är att bedöma elevernas kunskap och förståelse för hur
visuell kommunikation varierar mellan olika medier och hur man anpassar
visuella budskap för att effektivt nå en specifik målgrupp.

Koppling till styrdokument

Centralt innehåll

Denna lektion syftar till att utforska hur visuell kommunikation varierar
mellan olika medier, inklusive tryckt media, digitala plattformar och reklam.
Eleverna lär sig hur visuella budskap utformas för att effektivt nå en specifik
målgrupp inom olika mediekontexter.

Kunskapskrav

Eleven ska kunna jämföra och analysera visuella budskap i olika medier samt
förstå hur de anpassas för att kommunicera med olika målgrupper.

Prov

Faktafrågor

1. Vilket av följande medier är ett exempel på tryckt media?

A. Blogg
B. Sociala medier
C. Broschyr
D. Webbsida

2. Vilket av följande element är viktigt för att skapa visuell balans i en
design?

A. Färgval
B. Textinnehåll



C. Musikval
D. Kvalitet på papperet

3. Hur påverkar målgruppens demografi den visuella kommunikationen?

A. Inga effekter
B. Anpassningsbehov
C. Standardisering av budskap
D. Enbart kostnad på produktion

4. Vad är syftet med att använda berättande i visuell kommunikation?

A. Att förvirra mottagaren
B. Att förstärka budskapet
C. Att minska intresset
D. Att öka kostnaderna

5. Vilken färg kan ofta symbolisera trygghet i visuell kommunikation?

A. Röd
B. Blå
C. Grön
D. Gul

6. Vilket av följande alternativ är en viktig faktor när man utformar digital
kommunikation?

A. Längden på texten
B. Användarupplevelse
C. Antalet saker på sidan
D. Färgen på bakgrunden

7. Vilken typ av reklam är mest effektiv för att kommunicera ett snabbt
budskap?

A. Tryckt affisch
B. Digital video
C. Broschyr
D. Tidningsannons

8. Hur kan typografi påverka en visuell kommunikations kampanj?

A. Genom att påverka läsbarheten
B. Genom att enbart vara dekorativ
C. Genom att begränsa budskapet
D. Genom att öka kostnaden för produkten



9. Vilket av följande är ett kännetecken för effektiv reklam?

A. Komplexa budskap
B. Tydliga och enkla budskap
C. Lång text
D. Inga visuella element

10. Vilken typ av visuell kommunikation använder sig av interaktiva element
mest?

A. Tryckt broschyr
B. TV-reklam
C. Webbannons
D. Affisch

11. Vilket visuellt element kan användas för att framhäva viktiga budskap i
reklam?

A. Svaga färger
B. Kontrasterande färger
C. Liknande färger
D. Enfärgat tema

12. Vad är en viktig del av att anpassa ett budskap för sociala medier?

A. Korta texter och bilder
B. Engagerande och interaktiva inlägg
C. Seal of Approval
D. Långvariga produktbeskrivningar

13. Hur ska design av visuell kommunikation se ut för yngre målgrupper?

A. Tråkig och enkel
B. Färgglad och lekfull
C. Komplex och svårförståelig
D. Enbart textbaserad

14. Vad är en fördel med digital visuell kommunikation jämfört med tryckt?

A. Möjlighet att enkelt nå en bred publik
B. Högre kostnader
C. Längre produktionstid
D. Fysisk distribution krävs

15. Vilken typ av layout används ofta för att skapa hierarkiska budskap?

A. Flytande layout



B. Rutnätslayout
C. Oregelbunden layout
D. Enkelsidig layout

Resonerande frågor

1. Diskutera hur visuell kommunikation kan påverka våra känslor och
beteenden. Detta ger elever möjlighet att visa djup insikt i psykologin bakom
visuell kommunikation.

2. Analysera skillnaderna mellan tryckt och digital visuell kommunikation,
och ge exempel på när det ena kan vara mer effektivt än det andra. Eleverna
får möjlighet att visa analytisk förmåga och djupare förståelse för medierna.

3. Beskriv hur olika målgrupper kan kräva olika visuella strategier. Detta
hjälper elever att reflektera över anpassning och målgruppsanalys i
praktiken.

4. Utvärdera en framgångsrik visuell kampanj och beskriv vad som gjorde
den effektiv. Eleverna kan koppla teori till praktik och visa konkret
bedömningsförmåga.

5. Förklara hur berättande kan förstärka ett visst budskap inom visuell
kommunikation. Detta ger eleverna chans att resonera och ge exempel på
narrativ teknik.

6. Diskutera hur kulturella skillnader kan påverka hur budskap uppfattas
visuellt. Eleverna kan visa djupgående förståelse för kulturens påverkan på
kommunikation.

7. Analysera rollen av typografi i att kommunicera budskap. Detta ger
eleverna möjlighet att undersöka detaljer i design och kommunikation.

8. Reflektera över framtiden för visuell kommunikation i en digital värld.
Detta ger eleverna en chans att tänka kritiskt och framåtblickande.

Bedömning

Faktafrågor: 1 poäng per fråga, totalt 15 poäng.

Resonerande frågor: 3 poäng per fråga, totalt 24 poäng.

För att nå olika betygsnivåer krävs följande poäng:

E: Minimum 8 poäng totalt.

C: Minimum 12 poäng totalt (minst 3 poäng från resonerande frågor).



A: Minimum 18 poäng totalt (minst 5 poäng från resonerande frågor).
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